3.2.2. Примерная тематика ВКР 
Программа бакалавриата 43.03.02 «Туризм»,.
Раздел включает примерную тематику ВКР, соответствующую закреплённым в образовательной программе видам профессиональной деятельности. Обучающийся по согласованию с руководителем может скорректировать тему ВКР в соответствии с интересами самого обучающегося, а также конкретизацией объекта и предмета исследования.
1. Исследование процесса формирования сервисной среды экскурсионного предприятия. 
2. Организационно-экономические аспекты обоснования региональной сети экскурсионных / экспедиционных маршрутов. 
3. Разработка рейтинга привлекательности туристских маршрутов региона / муниципального образования. 
4. Исследование опыта разработки и использования в регионах РФ / за рубежом единой сети экскурсионных маршрутов. 
5. Разработка, внедрение и распространение интерактивных экскурсий на объектах туристского, музейного показа. 
6. Основные направления интеграции экскурсионных программ в систему образования. 
7. Совершенствование системы обеспечения безопасности экскурсионной деятельности. 
8. Исследование проблем повышения эффективности работы экскурсионных бюро в туристских центрах регионов. 
9. Организация и предоставление экскурсионных услуг (в региональном разрезе) 
10. Методика разработки авторской экскурсии (на материалах предприятия) 
11. Особенности разработки экскурсионного маршрута «Наименование авторского маршрута» 
12. Добровольное личное страхование граждан РФ, выезжающих в туристские экскурсионные поездки за рубеж 
13. Изучение опыта организации и проведения региональных и муниципальных конкурсов профессионального мастерства на звание «Лучший по профессии в индустрии туризма». 
14. Социологические технологии в системе экскурсионной работы. 
15. Формирование безбарьерной среды в сфере экскурсионного туризма
16. Исследование зарубежного опыта организации и функционирования экскурсионной сферы. 
17. Систематизация экскурсионных маршрутов в регионе (по выбору). 
18. Организация и обеспечение экскурсантов сувенирной продукцией на маршруте. 
19. Технологические основы паспортизации экскурсионных объектов. 
20. Создание навигационной системы экскурсионного маршрута. 
21. Методика анимационного сопровождения экскурсионных программ. 
22. Технологии индивидуального сопровождения процесса экскурсионного обслуживания потребителей. 
23. Брендинг экскурсионных маршрутов: формирование и оценка. 
24. Проектирование экскурсионных программ на круизных маршрутах 
25. Экскурсионные дестинации и аттракции регионов Российской Федерации. 
26. Разработка экскурсионных маршрутов отдельных регионов России. 
27. Методическая разработка экскурсионного маршрута по территории муниципалитета, субъекта РФ. 
28. Комплексный музейный экскурсионный продукт и туристская сервисная среда музея (на примере конкретного проекта) 
29. Рейтинг-факторная оценка экскурсионных дестинаций муниципального образования. 
30. Исследование рынка экскурсионно-туристских предложений турфирм города или региона (на выбор) 
31. Проекты сакрального (религиозного) экскурсионного туризма в регионах. 
32. Анализ конкурентной среды рынка экскурсионных услуг. 
33. Современные экскурсионные технологии в музее как эффективная коммуникация с посетителями (на примере конкретного проекта) 
34. Значение усадеб, замков, поместий, исторических зданий и местностей при формировании программ экскурсионного обслуживания в регионах РФ (на примере конкретного субъекта РФ) 
35. Народные промыслы в современном экскурсионном пространстве региона (на примере конкретного субъекта РФ). 
36. Формирование плана рекламно-информационной деятельности по продвижению экскурсионных и рекреационных программ региона (на примере конкретного субъекта РФ) 
37. Разработка программ экскурсионного обслуживания в малых городах России (на примере конкретного города) 
38. Ценностные, социальные и поведенческие модели в работе экскурсовода (на примере конкретного проекта) 
39. Тематические концепции и дизайн-средства как организационные и технологические инновации в индустрии экскурсионного обслуживания (на примере конкретного проекта). 
40. Моделирование маркетинговой системы экскурсионных / туристских услуг (на примере конкретного проекта). 
41. Анализ экскурсии в природу на основе использования шкалы оценок. 
42. Особенности и технологии разработки вербальных моделей экскурсионных услуг. 
43. Особенности и технологии молодёжного туризма в регионе.
44. Музейная педагогика: коммуникативный феномен экскурсии как базовой музейно-педагогической формы 
45. Управление сезонными факторами в отдельном виде туризма по дестинации
46. Городская экскурсия как форма экологического воспитания дошкольников 
47. Национальные парки как основа развития экологического туризма в регионе
48. Особенности подготовки и проведения обзорных и тематических экскурсий с иностранными туристами 
49. Профориентационная экскурсия как одна из форм проектирования профессионального маршрута 
50. Специфика театральной экскурсии (на основе экспозиций театральных музеев) 
51. Анализ потенциала развития нишевых видов туризма в регионе / муниципальном образовании
52. Виртуальная экскурсия как инновационная форма практико-ориентированного обучения иностранным языкам 
53. Проектирование рекреационных услуг в регионе.
54. Характеристика дестинаций для различных групп туристов из зарубежных стран.
55. Разработка серии экскурсионных маршрутов в рамках проекта «Живые уроки» 
56. Разработка серии экскурсионных маршрутов в рамках проекта «Узоры городов России» 
57. Рекреационно-оздоровительный и экскурсионный потенциал велосипедных городских прогулок 
58. Экскурсия по городу: ментальные карты как инструмент изучения образа города 
59. Потенциал научного туризма в регионе 
60. Перспективы развития туристско-экскурсионного дела в регионе, муниципальном образовании 
61. Экскурсия как педагогическое средство формирования образа города 
62. Биосоциальные ресурсы в экскурсионной деятельности: особенности и технологии использования 
63. Мастер-план пространственного развития туристской территории. 
64. Применение брендов территории в экскурсионной деятельности (на примере экскурсии «Брендовые места города») 
65. Организационно-технологические аспекты формирования брендовой экскурсии по региону
66. Предложения по развитию системы навигации и ориентирования туристов на территории
67. Предложения по интеграции региональных туристских ресурсов в туристские маркетплейсы
68. Экологическая характеристика ёмкости туристской территории и определение её потенциала 
69. Особенности внедрения стандартов устойчивого развития туризма в регионе / муниципальном образовании
70. Методика разработки событийного тура (на материалах региона / предприятия)
71. Новые методы и формы взаимодействия с целевыми аудиториями при предложении типовых и уникальных туристских предложений
72. Инновационные предложения создания туристских проектов для региона
73. Исследование проблем повышения туристского потенциала территории
74. Анализ сервисных технологий взаимодействия с туристами в регионе

