	Дисциплины специализации

	Федеральный компонент

	Управление маркетингом
	Дисциплина «Управление маркетингом» относится к федеральному компоненту  дисциплин специализации учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4 курса (7, 8 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины является изучение системы управления процессом разработки и принятия маркетинговых решений по освоению и удержанию рынка на основе взаимодействия службы маркетинга с другими структурными подразделениями предприятия (фирмы).

 Цель дисциплины: подготовить специалиста, обладающего углубленными знаниями в области разработки, управления и решения задач маркетинговой деятельности предприятия, владеющего навыками маркетинговых исследований, планирования и управления маркетингом на корпоративном, функциональном и инструментальном уровнях.

   Задачи: 

сформулировать понятийный аппарат, необходимый для изучения дисциплины «Управление маркетингом»;

углубить знания студентов в области маркетинга как интегрирующей функции в принятии управленческих решений;

обучить методике маркетингового анализа положения фирмы на целевом рынке;

изучить маркетинговый комплекс по управлению товаром, ценой, каналами распределения и коммуникационными маркетинговыми средствами;

рассмотреть методики разработки, планирования и внедрения эффективных маркетинговых стратегий на предприятии.

В результате изучения дисциплины студент должен 

Знать:

содержание маркетинговой концепции управления;

методы маркетинговых исследований и основы маркетинговых коммуникаций;

особенности и методы управления маркетингом на корпоративном, функциональном, инструментальном уровнях;

основы стратегического и оперативного планирования;

эффективные маркетинговые стратегии фирмы при выходе на целевой рынок.

Уметь:

проводить маркетинговые исследования в интересах фирмы;

осуществлять выбор оптимальной стратегии для фирмы исходя из анализа сложившейся обстановки и конъюнктуры рынка;

эффективно продвигать на рынок продукцию фирмы;

выявлять особенности маркетинговой деятельности на различных рынках;

осуществлять контроль, оценку и аудит маркетинга.

Обладать навыками:

определения оптимальных целей и задач для успешной деятельности на рынке;

управления сбытовой и торговой деятельностью;

управления процессами продвижения товаров и услуг;

 управления коммуникационной политикой предприятия (фирмы);

эффективного управления службой маркетинга.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (72 часа), семинары (48 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов являются зачет (7 семестр), экзамен (8 семестр).



	Маркетинговые исследования
	Дисциплина «Маркетинговые исследования» относится к федеральному компоненту  дисциплин специализации учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4-5 курса (8-9 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются формы и методы проведения маркетинговых исследований применительно к современному этапу развития рынка в России.

 Цель дисциплины: научить студентов навыкам работы с целью проведения самостоятельных маркетинговых исследований в их различных формах.

Задачи: дать представления об анализе открытых источников информации для построения картины изменения рынка.

В результате изучения дисциплины студент должен 

Знать:
источники информации и принципы накопления информации в базах данных; принципы унификации динамических рядов информации;

модель пяти сред в качестве одной из генеральных схем сбора и анализа маркетинговой информации;

уметь:

применять методы маркетинговых исследований: наблюдение, эксперимент, опросы, интервью;

применять количественные и качественные методы (фокус-группы, метод мозгового штурма и т.п.);

и обладать навыками:

технологии маркетинговых исследований; оценки емкости рынка, изучения конъюнктуры рынка, сегментация рынка;

обработки данных, полученных в результате исследований, методы группировки, типы анализа данных;

составления отчета о проведенном исследовании и его презентации, использования различных программ для более наглядной подачи итоговых выводов.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (62 часа), семинары (48 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (8 семестр), экзамен (9 семестр).



	Поведение потребителей
	Дисциплина «Поведение потребителей» относится к федеральному  компоненту    дисциплин специализации учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 3  курса (6 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины является поведение человека как  потребителя товаров и услуг    на различных рынках.

 Цель дисциплины: изучение основных направлений расширения функций маркетинга в исследовании механизмов поведения потребителей и использование этих механизмов для достижения целей организации, чтобы проводить более эффективную политику на целевом рынке.

 Задачи:

Исследование процесса принятия решения конечным потребителем.

Изучение факторов внутреннего и внешнего влияния на процесс покупки.

Определение эффективности воздействия на покупательское поведение маркетинговых стимулов предприятий.

Исследование особенностей поведения организационных покупателей на рынке средств производства.

В результате изучения дисциплины студент должен знать:
основные категории дисциплины;

внешние и внутренние факторы, влияющие на поведение потребителей;

основные модели поведения потребителей;

механизм принятия решения потребителя о покупке,

уметь:

проводить исследования потенциальных потребителей в интересах предприятия;

осуществлять выбор эффективных методов и средств воздействия на потребителей;

оказывать влияние на потребителей продукции фирмы в зависимости от типа покупки;

идентифицировать возможности рынка в терминах потребительских выгод, свободных ниш, зон неудовлетворенности потребителей по исследуемым категориям продуктов;

выявлять особенности поведения потребителей на различных рынках; 

разрабатывать маркетинговую стратегию продвижения товаров компании на потребительском рынке, ориентированную на потребителей;

разрабатывать стратегии формирования лояльности и удержания потребителя,

и обладать навыками:

построения многомерной сегментации на основе мотиваций, эмоций, отношений, ценностных ориентиров, привычек и частоты потребления, особенностей поведения и условий жизни потребителей (с учетом основных социально-демографических, культурных оснований – сегментирование по выгоде, гибридные модели демографического профиля);

выбора критериев для целевого сегмента, определения целевого сегмента и позиционирования продукта среди целевой аудитории.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий:  лекции (32 часа), семинары (16 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен.



	Маркетинговые коммуникации
	Дисциплина «Маркетинговые коммуникации» относится к федеральному  компоненту    дисциплин специализации учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4  курса (7-8 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины является маркетинговая коммуникация как средство продвижения товаров и услуг на рынке.

 Цель дисциплины: изучение основных направлений маркетинговых коммуникаций и их влияния на увеличение продаж и прибыли организации.

 Задачи:

Изучение процесса прохождения маркетинговой коммуникации.

Формирование знаний по видам коммуникаций, коммуникационным каналам.

Определение эффективности применения маркетинговых коммуникаций для системы маркетинга организации.

Исследование воздействия средств коммуникаций на контактные аудитории.

В результате изучения дисциплины студент должен знать
основные категории дисциплины;

виды и средства маркетинговых коммуникаций;

основные модели коммуникационного воздействия;

влияние бренд-менеджмента на продвижение продукции или услуг на рынок,

уметь

проводить исследования по выбору необходимых средств коммуникаций и коммуникационных каналов;

осуществлять выбор эффективных методов и средств воздействия на потребителей;

оказывать психологическое влияние на потребителей продукции организации;

выявлять особенности коммуникационного воздействия на потребителей на различных рынках; 

разрабатывать маркетинговую стратегию продвижения товаров компании на рынке, осуществлять эффективное медиапланирование;

собирать обратную связь влияния маркетинговых коммуникаций на целевых потребителей,

 и обладать навыками

осуществления медипланирования, расчета рекламных бюджетов, формирования рекламной кампании;

выбора критериев оценки эффективности видов и средств маркетинговых коммуникаций.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий:  лекции (78 часов), семинары (40 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (8 семестр), зачет (7 семестр).



	Международный маркетинг
	Дисциплина «Международный маркетинг» относится к федеральному  компоненту    дисциплин специализации учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4  курса (8 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы международной маркетинговой деятельности. Программа дает целостное представление о характере и специфике маркетинговой деятельности предприятия (организации) и непосредственной работы специалиста по маркетингу на зарубежных рынках.

 Цель дисциплины – дать студентам глубокие теоретические и практические знания  международного маркетинга, умения и навыки маркетинговой деятельности на международных рынках, подготовить специалиста, обладающего знаниями о процессах маркетинговой деятельности и профессиональными компетенциями, необходимыми для осуществления международной маркетинговой деятельности. 
Задачи дисциплины: 

обучение основным понятиям международного маркетинга; 

формирование навыков использования методологии и методов исследования зарубежных рынков и потребностей потребителей;

обучение специфике использования основных маркетинговых стратегий при выходе на международные рынки;

формирование понимания специфики продвижения товаров в разных странах и регионах;

обучение основам маркетинговых коммуникаций на международных рынках;

подготовка специалистов, способных на основе полученных знаний творчески и оперативно принимать обоснованные решения по маркетинговым вопросам  в международном бизнесе.

В результате освоения дисциплины обучающийся должен:

знать: 
основные категории международного маркетинга;

специфику исследования зарубежного рынка и потребностей потребителей;

методы анализа, оценки и выбора зарубежного рынка;

основные принципы сегментации зарубежного рынка;

особенности комплекса маркетинга при работе на внешних рынках;

принципы, подходы, стратегии и методы формирования товарной, ценовой  и сбытовой политики на зарубежных рынках;

особенности установления эффективных маркетинговых коммуникаций на внешних рынках;

особенности маркетинговой деятельности на разных типах рынков;

возможность применения различных маркетинговых стратегий предприятия при выходе на зарубежный рынок.

уметь:

составлять план маркетингового исследования зарубежных рынков с учетом специфики разных стран;

осуществлять выбор оптимальной стратегии для предприятия исходя из анализа сложившейся обстановки и конъюнктуры зарубежного рынка;

составлять план продвижения продукции  на зарубежный рынок;

выявлять особенности маркетинговой деятельности на различных зарубежных рынках;

изучать конкурентную среду при осуществлении международной деятельности;

анализировать изменение ситуации на внутреннем рынке, связанное с появлением зарубежных конкурентов; 

на практике применять полученные знания во взаимоотношениях с международными партнерами. 

владеть:

специальной терминологией;

методами анализа различных рынков;

основными методами планирования и организации маркетинговой деятельности на зарубежных рынках;

принципами и методами оценки эффективности маркетинговой деятельности на внешних рынках;

  навыками проведения маркетинговых исследований на зарубежных рынках;

умением оценивать эффективность различных методов продвижения продукции на зарубежные рынки;

принципами применения и сочетания различных форм современных маркетинговых коммуникаций на международных рынках.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий:  лекции (24 часа), семинары (12 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.



	Маркетинг в отраслях и сферах деятельности
	Дисциплина «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности» относится к федеральному компоненту дисциплин специализации учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4 и 5 курса (8 и 9 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются содержание и особенности маркетинговой деятельности в различных отраслях и сферах деятельности.

Цель дисциплины – дать студентам глубокие фундаментальные теоретические и практические знания о содержании и специфике маркетинга в процессе управления предприятиями различных отраслей или сфер деятельности. В условиях РГГУ изучаются особенности маркетинга промышленного производства, агробизнеса, торгово-закупочной посреднической деятельности, оптовой и розничной торговли, сферы услуг (туризм, образование, банковский маркетинг).

Задачи:
изучение комплексной деятельности предприятий, выбранных отраслей и сфер деятельности, действующих на принципах маркетинга с учетом внешней и внутренней среды;

получение навыков в разработке и реализации стратегии;

изучение элементов комплекса маркетинга и управление ими.

В результате изучения дисциплины студент должен 

знать:
особенности товарной, ценовой, распределительной и коммуникационной политики предприятия выбранной отрасли или сферы деятельности;

особенности организации маркетинга на предприятиях выбранных отраслей или сфер деятельности;

используемые структуры управления маркетингом в различных отраслях.

уметь:
оценивать рыночную ситуацию;

определять компетенцию предприятия;

оценивать конкурентоспособность предприятия и использовать способы ее повышения;

применять маркетинговые инструменты с учетом специфики определенной отрасли или сферы деятельности.

и обладать навыками:

маркетингового планирования на предприятиях различных отраслей народного хозяйства;

разработки маркетинговых программ для предприятий различной специализации;

организаций маркетинговых исследований различных рынков в сфере В2В и В2С;

разработки и реализации коммуникативной политики предприятий различной специализации.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий для очной формы обучения: лекции (68 часов), семинарские и практические занятия (42 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является, зачет (8 семестр) и экзамен (9 семестр).



	Национально-региональный  компонент

	Второй иностранный язык
	Аннотация

Дисциплина «Иностранный язык (второй)» относится к национально-региональному компоненту дисциплин специализации учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 1-4 курсов (2, 4-7, 8 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой иностранных языков Историко-архивного института РГГУ.

Предмет дисциплины: формирование и развитие навыков речевой деятельности (устной речи/говорения, восприятия звучащей речи/аудирования, чтения и письма).

Цель курса: совершенствование базовых навыков и умений речевой иноязычной деятельности и овладение лексико-грамматическим репертуаром средств языка для достижения уровня речевой компетенции, необходимой для изучения английского языка профессиональной и научной деятельности.

Задачи курса: 

формирование у студентов коммуникативных языковых практик, необходимых и достаточных для использования иностранного языка в профессионально-коммуникативной, информационно-аналитической, редакционно-издательской, научно-исследовательской и культурно-просветительской деятельности.
создание системы речевых процессов – говорения, слушания, чтения, письма на основе английского языка, их приближение по временным и содержательным параметрам к нормативному уровню родного языка.

После успешного освоения дисциплины студент должен:

Знать: 

специфику артикуляции звуков; чтение транскрипции; особенности интонации, акцентуации и ритма нейтральной (бытовой) речи в иностранном языке; особенности произношения, интонации и акцентуации, характерные для сферы профессиональной коммуникации;

базовую нейтральную (бытовую) и терминологическую лексику;

базовые грамматические конструкции и формы, типичные для нейтральной (бытовой) речи; грамматические конструкции и формы, присущие подъязыку специальности;

свободные и устойчивые словосочетания, фразеологические единицы, характерные для сферы бытовой и профессиональной коммуникации;

основные способы словообразования;

классификацию функциональных стилей речи и основные характеристики и особенности обиходно-литературного, официально-делового, научного стилей и стиля художественной литературы;

историю, культуру и традиции своей страны и стран изучаемого языка.

Уметь:

воспринимать на слух аутентичную монологическую и диалогическую речь (продолжительность звучания до 2 минут) и адекватно воспроизводить содержание услышанного;

соотносить языковые средства с конкретными повседневно-бытовыми ситуациями, условиями и целями, а также с нормами профессионального речевого поведения, которых придерживаются носители языка;

работать с/над текстами страноведческой, общенаучной и профессиональной направленности в целях адекватной интерпретации прочитанного материала;

Владеть:

навыками  чтения  (просмотрового, ознакомительного, поискового, изучающего);  

основными видами монологического/диалогического высказывания бытового, общенаучного и профессионального характера;

приемами реферирования и аннотирования текстов профессиональной направленности;

переводческими навыками (устный/письменный перевод текстов профессиональной направленности).

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: практические занятия (280 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (2, 4-7 семестры), экзамен (8 семестр).



	Модели мировой экономики
	Дисциплина «Модели мировой экономики» относится к национально-региональному компоненту дисциплин специализации учебного плана специальности  080111 Маркетинг и адресована студентам 5 курса (9 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой мировой экономики экономического факультета Института экономики, управления и права РГГУ.

Предметом дисциплины являются базовые модели-матрицы, отражающие современное геоэкономическое мироустройство на основе группировок государств по различным признакам и их экономических взаимоотношений, а также иерархии между ними  как конкурирующими экономическими организмами с учетом географических и геополитических реалий. 

Цель дисциплины: сформировать у студентов комплекс знаний в области моделей мировой экономики, необходимых для:

понимания моделей мировой экономики как концептуальных матриц взаимоотношений и иерархии группировок стран мира;

уяснения соотношения сил между отдельными группировками государств, их роли в мировой экономике и международных экономических отношениях;

формирования и проведения наиболее эффективной экономической политики России в отношении отдельных группировок государств с учетом соответствующих моделей мировой экономики.  

Задачи:
рассмотреть источники общей информации об экономике отдельных группировок стран с учетом соответствующих моделей мировой экономики;  

получить знания о ресурсном потенциале, перспективах экономического развития и взаимоотношениях отдельных группировок стран на основе моделей мировой экономики;

сформировать у студентов навыки самостоятельного критического анализа информации по концептуальным матрицам взаимоотношений и иерархии различных группировок стран мира;

научить студентов применению теоретических концепций моделей мировой экономики к пониманию практических проблем экономического развития отдельных группировок стран;

рассмотреть подходы к оценке возможного влияния изменений в матрицах взаимоотношений и иерархии различных группировок стран на место России и Северной Евразии в мировой экономике;

сформировать у студентов умение прогнозировать, выявлять и преодолевать негативное воздействие мирового финансово-экономического кризиса на положение России и Северной Евразии в мировой экономике;

научить студентов разрабатывать оптимальные стратегии выстраивания отношений России с отдельными группировками государств для превращения России и Северной Евразии в один из самостоятельных и влиятельных центров современного геоэкономического устройства мира.    

В результате изучения дисциплины студент должен 

знать:

теоретические основы моделей мировой экономики как концептуальных матриц взаимоотношений и иерархии группировок стран мира и особенности этих  моделей; 

уметь:
применять эти теоретические основы к пониманию практических проблем экономического развития отдельных группировок стран и выстраиванию оптимальных экономических связей России с ними,

и обладать навыками:

первичной обработки официальных статистических данных об экономическом положении отдельных группировок государств и тенденциях экономических связей между ними с учетом географических и геополитических реалий.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий для очной формы обучения:  лекции (10 часов), семинары (10 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (9 семестр).



	Внешнеторговая деятельность
	Дисциплина «Внешнеторговая деятельность» относится к национально-региональному компоненту дисциплин специализации учебного плана специальности  080111 Маркетинг и адресована студентам 3 курса (5 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой мировой экономики экономического факультета Института экономики, управления и права РГГУ.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы внешнеторговой деятельности. 

Цель дисциплины: показать студентам, что защита экономических интересов при проведении разнообразных международных коммерческих сделок требует четкого выбора адекватных форм, методов и инструментов, и научить их применять наиболее эффективные средства внешнеэкономической деятельности в условиях изученных ими общих закономерностей и тенденций развития мировой экономики и процессов ее глобализации.

Задачи:
Основные задачи изучения данного курса заключаются в приобретении студентами теоретических знаний и практических навыков по следующим направлениям:

объективные сдвиги в составе субъектов и объектов современных международных экономических отношений, тенденции развития форм и методов коммерческой деятельности, обусловленные этими структурными сдвигами;

специфика функционирования мировых рынков основных товарных групп и неторговых международных операций с продукцией интеллектуального и творческого труда на современном этапе интернационализации мирового хозяйства;

методы сопоставления и выбора экономического инструментария реализации международных коммерческих сделок;

сложившиеся условия и предпосылки развития системы внешнеэкономических связей России, а также основные принципы и методы внешнеэкономической деятельности российских предприятий. 

В результате изучения дисциплины студент должен знать:

основные особенности правовой системы и режима регулирования внешнеэкономических отношений, формы и основные положения договорных, транспортных, таможенных, платежных и других  коммерческих документов; 

уметь:
выделять интересы и экономические противоречия участников международных коммерческих сделок, анализировать, комментировать, исправлять, составлять коммерческие документы, оценивать возможности и недостатки основных форм и методов внешнеэкономической деятельности;

и обладать навыками:

оценки, выбора и применения инструментария внешнеэкономических сделок, практической работы с унифицированными (типовыми, стандартными) документами международных экономических, торговых, банковских организаций, составления, исправления коммерческих документов.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий:  лекции (16 часов), семинары (16 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (5 семестр).



	Международная интеграция и международные организации
	Дисциплина «Международная интеграция и международные организации» относится к национально-региональному компоненту дисциплин специализации учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 3 курса (6 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предмет дисциплины: научное исследование феномена интеграции, ее сфер и направлений, а также роли международных организаций в ходе ее институциализации на различных уровнях.

Цель дисциплины: проанализировать ключевые аспекты мирового сотрудничества, формирования глобального политического, экономического и культурного сообщества, деятельности организаций как участников международных отношений.
Задачи дисциплины: соответствовать уровню понимания и анализа актуальных вопросов современной взаимозависимой глобальной системы, основных процессов интеграционного развития, направлений исследований в этой области, использования практических навыков работы в международных организациях 

В результате изучения дисциплины студент должен знать:

понятие и виды международного сотрудничества;

подходы и теоретические «школы» международной интеграции;

типологию интеграционных процессов; современные виды интеграции;

политическую интеграция: концепции «федерализма» и «функционализма»;
уметь:

ориентироваться в литературе по основным вопросам, а также применять полученные теоретические навыки, 

и обладать навыками:

анализа международных интеграционных процессов и вопросов глобального международного сотрудничества.
Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (20 часов), семинары (12 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (6 семестр).



	Конкурентный маркетинг
	Дисциплина «Конкурентный маркетинг» относится к национально-региональному компоненту дисциплин специализации учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4  курса (8 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы маркетинговой деятельности в различных конкурентных условиях. Программа дает целостное представление о характере и специфике маркетинговой деятельности предприятия (организации) и непосредственной работы специалиста по маркетингу, связанной с оценкой и анализом конкурентов, а также подготовкой стратегии развития с учетом конкурентной ситуации и конкурентных сил.

Цель дисциплины – дать студентам глубокие фундаментальные теоретические и практические знания в конкурентном маркетинге, умения и навыки осуществления маркетинговой деятельности, подготовить специалиста, обладающего знаниями о процессах маркетинговой деятельности и профессиональными навыками, необходимыми для осуществления маркетинговой деятельности в условиях высокой конкуренции. 
Задачи дисциплины: 

обучение современным подходам, формам и методам маркетинговой  деятельности;

формирование навыков использования современных форм и методов маркетингового анализа конкурентов;

обучение навыкам применения маркетинговых мероприятий исходя из конкретной конкурентной ситуации;

формирование навыков принятия управленческих решений с учетом действий конкурентов;

обучение специфике мониторинга изменений, происходящих во внешней среде организации; 

формирование готовности вносить необходимые коррективы в комплекс маркетинговых мероприятий в зависимости от конкурентной ситуации и конкурентных сил;

подготовка специалистов, способных на основе полученных знаний творчески и оперативно принимать обоснованные решения по маркетинговым вопросам  в условиях конкурентной борьбы.

В результате освоения дисциплины студент должен:

Знать: 

основные категории конкурентного маркетинга;

основные понятия и факторы, определяющие современное состояние маркетинга в условиях конкуренции;

основные конкурентные силы и их влияние на деятельность предприятия;

основные факторы конкуренции;

особенности маркетинговой деятельности на разных рынках, в различных конкурентных условиях;

современные формы и методы конкурентного маркетинга;

специфику маркетинговых исследований конкурентов;


элементы комплекса маркетинга, направленные на повышение конкурентоспособности;

специфику конкуренции в различных отраслях и сферах деятельности.

Уметь:

составлять план маркетингового исследования конкурентов;

осуществлять выбор оптимальной конкурентной стратегии предприятия;

составлять план продвижения продукции  с учетом конкурентной ситуации;

изучать конкурентную среду и проводить анализ конкурентной ситуации;

оценивать стратегические и тактические маркетинговые действия конкурентов;

формировать конкурентные преимущества предприятия на основе маркетинга;

оценивать риски и возможности на различных рынках с учетом конкурентной ситуации;

разрабатывать стратегии взаимоотношений с конкурентами; 

рассчитывать эффективность маркетинговых действий, направленных на повышение конкурентоспособности предприятия.

Владеть:

специальной терминологией;

методами анализа различных рынков;

навыками оценки ситуации на рынке и/или в отрасли на данном этапе и в перспективе;

умением разрабатывать комплекс маркетинговых рекомендаций взаимоотношений с конкурентами;

методиками расчета долей рынка;

современными конкурентными стратегиями.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий:  лекции (16 часов), семинары (16 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.



	Политический маркетинг
	Дисциплина «Политический маркетинг» относится к национально-региональному компоненту дисциплин специализации учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4 курса (7 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются вопросы присвоения и распределения власти в процессе производства, продвижения, распределения и обмена политической продукции.

Цель дисциплины: изучение технологий целенаправленного воздействия на сознание и поведение людей; их объединений и организаций, формирования у них интересов, потребностей и вовлечения в политические отношения.

Задачи: 
рассмотрение политического рынка идей, программ, проектов;

формирование навыков в разработке и реализации политической стратегии;

рассмотрение состояния рынка политического продукта и методов воздействия на него;

рассмотрение избирательного процесса и методов проведения избирательных кампаний.

      В результате изучения дисциплины студент должен знать:

законы и правовые нормы, регулирующие политическую жизнь и выборные процедуры;

принципы, стратегию и тактику межпартийной конкурентной борьбы;

разнообразные формы государственного устройства и место избирательных технологий в системе демократии и самоуправления. 

      уметь:

анализировать политическую ситуацию в стране и регионе;

использовать различные средства коммуникации в политической  борьбе: прямую рекламу и межличностное общение; 

использовать политические и выборные технологии.

 и обладать навыками:

подготовки и проведения политических мероприятий;

анализа и критической оценки политических событий и процессов;

организации основных форм агитационной работы: распространения информационных материалов, организации встреч с кандидатом, обходов агитаторов, проведения пикетов, митингов.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий для очной формы обучения: лекции (24 часа), семинары (12 часов).

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (16 часов), семинары (8 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.


	Системы интегрированных маркетинговых коммуникаций.
	Дисциплина «Системы интегрированных маркетинговых коммуникаций» относится к национально-региональному компоненту дисциплин специализации учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 5 курса (9 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины является создание и функционирование современных систем интегрированных маркетинговых коммуникаций.

Цель дисциплины – дать студентам глубокие фундаментальные теоретические и практические знания о содержании интегрированных маркетинговых коммуникаций и специфике их применения в маркетинговой деятельности.

Задачи:
рассмотрение теории маркетинговых коммуникаций и принципов их интегрирования для достижения синергетического эффекта на современном рынке;

формирование навыков и умений в разработке и реализации систем интегрированных маркетинговых коммуникаций.

      В результате изучения дисциплины студент должен 

знать:
теорию коммуникативного процесса, технологии использования различных коммуникаций; 

нормативно-правовую базу и организационные принципы использования маркетинговых коммуникаций;

методологию разработки стратегий интегрированных маркетинговых коммуникаций;

особенности построения различных по составу и типу систем интегрированных маркетинговых коммуникаций.

уметь:
оценивать ситуацию на рынках различных маркетинговых коммуникаций;

 разрабатывать управленческие решения в области рекламы, личных продаж, стимулирования сбыта, PR, выставочной деятельности и других конкретных инструментов маркетинговых коммуникаций; 

проводить оценку эффективности использования системы интегрированных маркетинговых коммуникаций.

      и обладать навыками:

оценки оптимальности использования различных коммуникаций и эффективности их сочетания в коммуникативных кампаниях;

разработки маркетинговых программ интегрирования маркетинговых коммуникаций;

разработки и реализации коммуникативной политики предприятий с использованием интегрированных маркетинговых коммуникаций.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (16 часов), семинарские и практические занятия (16 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.



	Маркетинг рынка труда
	Дисциплина «Маркетинг рынка труда» национально-региональному компоненту дисциплин специализации учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 5 курса (9 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины является рынок труда как среда для самореализации специалиста-маркетолога.

Цель дисциплины: дать студентам системное представление о современном рынке труда, его регулировании с позиции маркетинга и способах эффективного построения карьеры.
Задачи:
сформировать у студентов представления о структуре рынка труда, его субъектах, основных характеристиках, особенностях современного российского рынка труда;

научить студентов проводить исследования состояния рынка труда в различных отраслях;

ознакомить студентов с современными методами набора, оценки, адаптации и развития персонала;

сформировать у студентов навыки презентации своих профессиональных и личных качеств (составление эффективного резюме, грамотного сопроводительного письма, подготовка рекомендательных писем, представление своих сильных на собеседовании);

дать студентам представление о техниках проведения интервью, видах тестирования и анкетирования;

научить студентов правилам делового общения по телефону и по электронной почте, правилам этикета на собеседовании.

В результате изучения дисциплины студент должен 

знать:

общественные отношения, реализуемые субъектами рынка труда;

основные требования работодателей и методы оценки персонала;

механизмы осуществления маркетинговых технологий на рынке труда.

уметь:
проводить исследования рынка труда (анализ спроса и предложения, обзор заработных плат, анализ карьерных перспектив по секторам рынка труда и т.д.);

разрабатывать план продвижения на рынке труда наемного работника в соответствии с его специальностью, уровнем квалификации, навыками и личными качествами;

и обладать навыками разработки эффективных инструментов продвижения работников на рынке труда, в том числе составлять резюме и сопроводительное письмо.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий для очной формы обучения:  лекции (16 часов), семинары (16 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.




