	Общие профессиональные дисциплины

	Федеральный компонент

	Экономическая теория
	Дисциплина «Экономическая теория» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 1 курса (1, 2 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой теоретической и прикладной экономики экономического факультета Института экономики, управления и права РГГУ.

Предмет дисциплины: общественные отношения, складывающиеся в процессе производства, распределения, обмена и потребления материальных благ в условиях ограниченных экономических ресурсов.

Цель дисциплины: сформировать у студентов представление об экономическом образе мышления, о предмете и методологии экономической теории и её месте в системе наук, познакомить их с общетеоретическими основами хозяйствования, научить ориентироваться в меняющихся экономических условиях.

Задачи курса: сформировать у студентов знание:
закономерностей функционирования экономики в целом; 

показателей результатов экономической деятельности; 

видов, причин и последствий нестабильности экономики;

форм и методов экономической политики государства;

основных параметров любого рынка, влияния различных рыночных условий и процесса адаптации рынка;

основных принципов поведения экономических субъектов (потребителей, производителей, собственников факторов производства) и факторов определяющих их поведение;

процессов принятия и реализации решений экономическими агентами в процесс экономического выбора.

В результате изучения дисциплины студент должен 

знать: 

основные направления развития экономической мысли, современные экономические теории, эволюцию представлений о предмете экономической теории;
представление о задачах, функциях и методах экономической науки; 
уметь: 

раскрыть сущность и типы общественного воспроизводства, предпосылки компромиссного экономического выбора;

изложить основы и закономерности функционирования экономических систем;

владеть: 

понятийно-категориальным аппаратом экономической науки и инструментами экономического анализа.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (46 часов), семинары (26 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (1, 2 семестр).



	Экономика предприятия
	Дисциплина «Экономика предприятия» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин  учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 3 курса (5-6 семестр).

Дисциплина реализуется  кафедрой теоретической и прикладной экономики экономического факультета Института экономики, управления и права РГГУ.

Предмет  дисциплины: экономические отношения и закономерности функционирования предприятия в современной рыночной экономике, а также теоретические и методологические основы повышения эффективности его деятельности.

Цель дисциплины: сформировать у студентов комплекс системных знаний в области экономики предприятия, необходимых для обоснования эффективности выбранного направления деятельности того объекта, на котором будет осуществляться их дальнейшая самостоятельная практическая работа, разработки эффективных направлений  маркетинговой, инновационной, инвестиционной, ценовой, кадровой политики  предприятия, практической реализации принятых ими управленческих решений при условии ограниченности ресурсов.

Задачи курса:

способствовать освоению теоретических основ экономической науки о деятельности предприятий различных организационно-правовых форм;

сформировать практические навыки по оценке эффективности функционирования и анализу деятельности предприятия;

научить студентов современным методикам расчетов, планирования и анализа технико-экономических показателей деятельности предприятия.

В результате изучения дисциплины студент должен 

Знать: 

особенности различных организационно-правовых форм предприятий, состав материально-технической базы и трудовых ресурсов предприятия, стоимостные оценки деятельности, показатели и методы оценки эффективности организационно-технических мероприятий;

Уметь: 

проводить анализ и рассчитывать показатели производственной деятельности предприятий различных отраслей народного хозяйства, оценивать эффективность работы предприятия в целом и отдельных ее направлений;

Обладать навыками: 

использования полученных теоретических знаний в дальнейшей практической работе.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (40 часов), семинары  (20 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (5, 6 семестр).



	Финансы, денежное обращение и кредит
	Дисциплина «Финансы, денежное обращение и кредит» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 2 курса (3, 4 семестры) 

Предметом изучения курса являются финансовые и денежно-кредитные отношения в экономике.

Цель курса: сформировать у студентов комплекс знаний, необходимых для:

1) анализа современных проблем в области финансов, денежного обращения и кредитов;


2) исследования влияния финансовой политики на динамику экономического роста;


3) практической реализации комплекса возможных финансовых и денежно-кредитных отношений;

4) разработки финансовых методов управления, как на уровне государства, так и на уровне отдельно взятого предприятия.

Задачи курса:

дать характеристику основным финансово-кредитным категориям;

раскрыть теоретические основы функционирования финансов, денег, кредита в экономике, а также их роль в условиях переходной экономики России;

отразить современные актуальные вопросы финансовых и денежно-кредитных взаимоотношений как на уровне государства, так на уровне отдельных предприятий;

ознакомить с действующей практикой финансовой работы на различных уровнях экономики, а также со сложившимся механизмом денежно-кредитных отношений в Российской Федерации;

раскрыть основные тенденции и закономерности развития денежного обращения и кредита, а также направления укрепления финансов и достижения финансовой стабилизации в стране;

раскрыть организацию финансирования на предприятиях, а также ознакомить с новыми методами финансирования;

ознакомить с организацией финансовой работы и финансового планирования на предприятии;

отразить роль финансов и кредита в развитии внешнеэкономической деятельности предприятий.

В результате изучения курса студенты: 

должны знать: содержание базовых финансовых инструментов и категорий; основы и принципы денежного обращения, денежно-кредитной политики на различных уровнях экономики; критерии и показатели функционирования финансового рынка;

уметь: производить основные финансовые вычисления; выполнять анализ финансового состояния предприятия; дифференцированно по возможным источникам возникновения оценить достаточность средств при финансировании; 

обладать навыками: 

кредитования физических и юридических лиц, в том числе банков; 

 разработки системы денежно-кредитных и финансовых отношений в экономике;

организации финансовой работы на предприятии; 

управления финансами и их распределения.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (42 часа), семинары (14 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (3 семестр), экзамен (4 семестр)

	Бухгалтерский учет и аудит
	Дисциплина «Бухгалтерский учет, аудит» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 2 курса (3, 4 семестры). 

Предметом изучения являются принципы и методы организации и ведения бухгалтерского учета в организации.

Цель курса – сформировать у студентов комплекс знаний, необходимых для:

1) анализа современных проблем теории и практики бухгалтерского учета 

2) разработки учетной политики организации;

3) составления бухгалтерской отчетности о финансовом состоянии и изменениях в финансовом состоянии для заинтересованных пользователей;

4) анализа влияния изменений внешних и внутренних условий функционирования организации на финансовые показатели.

Задачи курса:

ознакомить студентов с концепцией бухгалтерского учета в РФ;

отразить актуальные вопросы теории и практики бухгалтерского учета;

дать характеристику объектам бухгалтерского учета, предмету и методам;

раскрыть основные методы оценки имущества и обязательств организации;

ознакомить с существующими стандартами бухгалтерского учета;

конкретизировать методологию бухгалтерского учета на практических занятиях.

В результате изучения курса студенты должны 

знать:

экономическое значение базовых категорий и понятий;

бухгалтерский учет, его принципы и методы;

уметь:
рассчитать фактическую производственную себестоимость продукции; 

определить прибыль организации от реализации продукции, работ, услуг;

знать способы формирования собственного капитала, иметь представление об инвестициях и финансовых вложениях организации;

подготовить финансовую отчетность для заинтересованных пользователей;

и обладать навыками:
оформления хозяйственных операций бухгалтерскими проводками.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (40 часов), семинары (24 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (3 семестр), экзамен (4 семестр).



	Статистика
	Дисциплина «Статистика» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 3 курса (5 семестр).

Предмет курса: количественная сторона массовых социально-экономических явлений и процессов, которая изучается неразрывно с их качественной стороной, а именно методы сбора, систематизации и исполь​зо​вания статистических данных для научных и практических выводов.

Цель курса: обеспечить освоение студентами идей и методов общей теории статистики, широко применяемых в исследованиях социально-экономических процессов и явлений.

Задачи курса: ознакомить студентов с основными методами статистики, которая во многих своих разделах опирается на теорию вероятностей и математическую статистику, что позволяет оценить надежность и точность выводов, делаемых на основании ограниченного статистического материала. Значительное внимание уделяется анализу и интерпретации результатов статистической обработки данных.

В результате изучения курса студент должен 

знать:

основные понятия общей теории статистики и социально-экономической статистики;

методы сбора, обработки и анализа статистических данных в зависимости от целей исследования; 

технику проверки гипотез;

методы корреляционного и регрессионного анализов.

уметь:

выделить проблему, исследование которой может быть связано со статис​ти​чес​ким анализом; 

определить генеральную совокупность и исследуемую случайную величину; 

сформулировать математическую постановку задачи;

обладать навыками:

сбора экспериментального материала и формулировки выборку; 

обработки и анализа данных с учетом поставленной задачи, используя методы математической статистики;

использования вычислительной техники при выполнении статистических расчетов.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (16 часов), семинары (20 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (5 семестр).



	Менеджмент
	Дисциплина «Менеджмент» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессоинальным дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 1-2 курса (1-4 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой управления факультета управления Института экономики, управления и права.

Цель дисциплины: развитие теорий управления и менеджмента в прошлом и настоящем, формирование концептуальных основ теорий управления и менеджмента, системы менеджмента, а также наиболее важных вопросов практического менеджмента в организациях. Программа курса дает целостное законченное представление о характере и особенностях собственно управленческой работы и деятельности профессионального менеджера, направленных на управление современными организациями и производством, внедрением новых принципов, форм, структур и методов управления коллективами людей.

Задачи: 

1) проследить эволюцию развития управленческой мысли и менеджмента, раскрыть сущность положений современной концепции менеджмента, его роли в развитии российской экономики; 

2) рассмотреть основные аспекты современного менеджмента и дать представление об интегрированном подходе в вопросах концептуальной теории управления и менеджмента, собственно теории менеджмента и практики менеджмента в организациях различных форм собственности; 

3) дать представление о характере и особенностях менеджмента в отечественной и зарубежной управленческой практике, задачах профессионального менеджера по управлению современными организациями и производством с учетом специфики менеджмента России, ознакомить с внедрением новых принципов, форм, структур и методов управления коллективами людей во имя достижения высоких социально-экономических результатов.

4) рассмотреть научно-практические подходы и образцы современного управления исходя из принципов цивилизованных рыночных отношений, выделить доминирующие в той или иной социально-культурной среде.

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: 

систему методов управления в социально-экономических системах и их использования в практической деятельности;

экономический механизм менеджмента;

элементы сравнительного анализа эффективности различных проектов, деятельности конкретных фирм и производства в целом;

современные концепции внутрифирменного развития;

основы теории лидерства и руководства коллективом, власти и партнерства в менеджменте;

основы организационно-правовой и финансово-хозяйственной деятельности в организации;

принципы системного и ситуационного анализа деятельности организации.

уметь:

использовать на практике методы и принципы системного анализа, прогнозировать и выявлять взаимосвязи и взаимозависимости в управленческом процессе, проводить ситуационный анализ возможностей фирмы, оценивать степень риска по каждому проекту или нововведению;

организовывать деятельность предприятий и организаций различных форм собственности, обеспечивать достижение ими стратегических целей и планов;

организовывать работу и оперативное взаимодействие всех функциональных служб, отделов и других структурных подразделений фирмы; направлять их деятельность на достижение высоких результатов эффективности производства и качества продукции; обеспечивать выполнение всех взятых организацией обязательств перед поставщиками, заказчиками и другими организациями;

осуществлять финансово-хозяйственную деятельность фирмы на основе методов научного прогнозирования, оптимального распределения и рационального расходования ресурсов;

и обладать навыками:

организации работы и оперативного взаимодействия всех функциональных служб, отделов и других структурных подразделений фирмы; направления их деятельности на достижение высоких результатов эффективности производства и качества продукции; обеспечения выполнения всех взятых организацией обязательств перед поставщиками, заказчиками и другими организациями;

осуществления финансово-хозяйственной деятельности фирмы на основе методов научного прогнозирования, оптимального распределения и рационального расходования ресурсов;

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (92 часа), семинары (56 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (1, 4 семестр), зачет (2, 3 семестр).



	Основы маркетинга
	Дисциплина «Основы маркетинга» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 2 и 5 курса (3-4, 9 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы маркетинговой деятельности, деятельности в области связей с общественностью и рекламы. 
Цель дисциплины: дать студентам глубокие фундаментальные теоретические и практические знания, умения и навыки маркетинговой, рекламной и PR-деятельности. 

Задачи: 

обучение современным подходам, формам и методам маркетинговой работы;

обучение студентов методам профессиональной оценки альтернативных вариантов маркетинговых решений, выбора оптимального из них в зависимости от конкретных рыночных условий;

формирование у студентов понимания степени моральной, этической и профессиональной ответственности за свои решения и действия;

подготовка специалистов-профессионалов, способных на основе полученных знаний творчески, оперативно, принимать обоснованные решения по вопросам маркетинга, рекламы и связей с общественностью.

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать 

сущность, содержание, цели, принципы и функции маркетинга, рекламы и связей с общественностью;

цели, объекты, виды, способы и средства проведения маркетинговых исследований;

принципы, подходы, стратегии и методы формирования товарной, ценовой и сбытовой политики;

особенности установления эффективных маркетинговых коммуникаций с деятелями рынка и потребителями;

приемы и методы стратегического маркетингового планирования;

особенности маркетинговой деятельности на международных рынках.

уметь:

организовывать и проводить маркетинговые исследования рынка, осуществлять маркетинговый анализ действий конкурентов;

определять товарную, ценовую и сбытовую политику организации, анализировать факторы, влияющие на их формирование; 

и обладать навыками:

разработки стратегии маркетинговых коммуникаций по товарным линиям и отдельным продуктам и оценки их эффективности;

проектирования организационных структур управления маркетингом, позволяющих добиться коммерческого успеха на выбранном рынке.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (92 часа), семинары (40 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (3, 4, 9 семестр).



	Товароведение, экспертиза и стандартизация
	Дисциплина «Товароведение, экспертиза и стандартизация» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 2 курса (3-4 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются потребительские ценности товаров, а также методы их познания и обеспечения.

 Цель дисциплины: приобретение знаний в области формирования потребительских свойств, качества и ассортимента товаров, товарной экспертизы, а также всех тех изменений, которые происходят в товаре на всех этапах товародвижения.

           Задачи:

1) изучение основополагающих характеристик товара;

2) изучение методов классификации и кодирование;

3) изучение показателей ассортимента, его свойств, управление ассортиментом;

4)  оценка качества товара (выявление дефектов, причины возникновения, характер дефектов, установление градации качества);

5)  определение количественных и качественных характеристик единичных экземпляров и товарных партий;

6) установление товарных потерь, причины их возникновения и меры по снижению;

7) изучение товароведной характеристики конкретных товаров.

В результате изучения дисциплины студент должен знать:

Федеральные законы, подзаконные акты и нормативные документы, регламентирующие качество и безопасность товаров;

основные понятия и определения в области товароведения и экспертизы товаров;

основополагающие товароведные характеристики как важные критерии конкурентоспособности товаров;

потребительские свойства и показатели качества товаров;

особенности формирования рынка и товарного предложения товаров;

факторы, формирующие и сохраняющие качество товаров;

принципы и методы ухода за товарами, условия их рационального потребления;

методы и последовательность проведения контроля качества и экспертизы однородных групп товаров;

принципы и особенности формирования рационального ассортимента однородных групп товаров.

Уметь:

находить и обобщать информацию о номенклатуре и свойствах однородных групп товаров;

идентифицировать товары и давать им товароведную характеристику по важнейшим потребительским свойствам;

проводить оценку конкурентоспособности товаров;

анализировать и работать с нормативными документами, определять степень соответствия товаров требованиям нормативных документов

проводить оценку ассортимента товаров,

разрабатывать предложения по его обновлению и оптимизации, формированию ассортиментной политики.

 Обладать навыками:

использования нормативных и правовых документов в своей профессиональной деятельности;

использования знания основных законов естественнонаучных дисциплин для обеспечения качества и безопасности потребительских товаров.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции 

(50 часов), семинары (20 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (3 и 4 семестры).



	Коммерческая деятельность
	Дисциплина «Коммерческая деятельность» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана для специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4-5 курса (8-9 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права РГГУ.

Предметом дисциплины являются организация и управление коммерческой деятельностью в сфере услуг и промышленности, маркетинг рекламно-информационных мероприятий, формирование ассортимента и управление товарными запасами, ценообразование и управление маркетингом в розничном и оптовом торговом бизнесе.

 Цель дисциплины: дать студентам глубокие фундаментальные теоретические и практические знания в области рекламы, организации и технологии коммерческой деятельности сферы услуг и производства, умения и навыки работы в условиях современного ритейла, позволяющие ускорить их профессиональную адаптацию к условиям работы предприятий сферы торговли и оптимизировать их деятельность с учетом инновационного механизма достижений отечественного и зарубежного опыта в области применения инструментов маркетинга и рекламы.

Задачами дисциплины являются:
освоение основ коммерческой деятельности применительно к сфере товарного обращения; обеспечение понимания студентами маркетингового подхода к организации торгово-технологического процесса в сфере торговли; 

обучение современным подходам, формам и методам работы рекламиста в управлении продажей товаров;

формирование у студентов ценности роли и значения маркетинга в деятельности современного ритейла;

обучение студентов методам профессиональной оценки внедрения инновационных процессов в формирование рекламно-информационного пространства розничного предприятия и выбора оптимального из них в зависимости от методов и форм розничной продажи товаров;

маркетинговые коммуникации;

ознакомление с государственным регулированием коммерческой деятельности по отраслям и сферам применения;

определение результативности коммерческой деятельности предприятия.

В результате освоения дисциплины студент должен знать:

теоретико-методологические основы организации и управления коммерческой деятельностью;

методы организации рекламы в коммерческой деятельности;

технологию основных составляющих коммерческой сделки;

порядок государственного регулирования деятельности предприятия в области коммерции;

источники финансирования закупок и инвестирования развития материально-технологической базы коммерческих предприятий;

показатели и методы оценки результативности коммерческой деятельности предприятия;

должен уметь:

исследовать товарные рынки и формировать оптимальный торговый ассортимент;

определять объемы закупок и продаж товаров;

проводить переговоры и заключать договоры купли-продажи, поставки, комиссии, агентирования, коммерческой концессии и др.;

осуществлять расчеты по торговым сделкам;

организовать и управлять процессами купли-продажи и обмена товаров;

управлять маркетингом микс и рекламой;

анализировать коммерческую деятельность и определять ее эффективность;

моделировать и проектировать коммерческую деятельность,

и обладать навыками:

сбора коммерческой информации, с помощью которой раскрываются существенные стороны и отношения исследуемых процессов;

внедрения инновационных процессов в коммерческую деятельность, которые в совокупности становятся целостной системой для оптимизации бизнеса.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (48 часов), семинары (16 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.



	Ценообразование
	Дисциплина «Ценообразование» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 3-4 курсов (6, 7семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы ценообразования.

Цель курса: формирование у студентов совокупности знаний и умений в области теории и практики, методологии и стратегии ценообразования. 
Задачи курса:

получение студентами целостного представления взаимосвязи российской и зарубежной теории и практики ценообразования; 

изучение форм и методов проведения ценовой политики фирм и государства; 

получение практических навыков по ценообразованию с учетом конъюнктуры рынка, динамики цен, маркетинговой стратегии цен, контрактных соглашений по обоснованию базовой цены, условий платежа;

приобретение умений и навыков самостоятельной разработки цен;

формирование у студентов системы взглядов на современную деятельность по ценообразованию и перспективы ее развития в России.
После успешного освоения дисциплины студент должен:

Знать: 
сущность, функции и виды цен;

факторы ценообразования;

методологию ценообразования;

специальную терминологию.

Уметь:

производить расчет цены;

разрабатывать стратегию ценообразования.

Владеть:

способностью оценивать условия и последствия принимаемых организационно-управленческих решений;

способностью участвовать в разработке маркетинговой стратегии организаций, планировать и осуществлять мероприятия, направленные на ее реализацию;

способностью к экономическому образу мышления;

способностью оценивать эффективность использования различных систем учета и распределения затрат; иметь навыки калькулирования и анализа себестоимости продукции и способностью принимать обоснованные управленческие решения на основе данных управленческого учета.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (34 часа), семинары (16 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (6 семестр), экзамен (7 семестр).



	Логистика
	Дисциплина «Логистика» относится к федеральному компоненту  цикла общепрофессиональных дисциплин  учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 3 курса (6 семестр).

Предмет курса: наука о планировании, организации, управлении и контроле движения материальных и информационных потоков в пространстве и во времени от их первичного источника до конечного потребителя.

Цель курса: изучение студентами основных положений, категорий и закономерностей логистики как современного научного направления и хозяйственной деятельности, главных подходов к формированию комплексной программы повышения конкурентноспрособности фирмы с точки зрения логистики как новой парадигмы предпринимательской деятельности, а также получение навыков в применении логистического подхода к управлению бизнес-процессом в различных сферах экономики (т.е. осуществление логистического функционального управления развитием ресурсного потенциала фирмы).

Задачи курса: 

•
осознание студентами сущности и социальной значимости своей будущей профессии, основных проблем дисциплины, их взаимосвязи в целостной системе знаний;

•
выработка у студентов возможности мышления современными экономическими категориями;

•
научить студентов ставить цель и формулировать задачи, связанные с реализацией профессиональных функций, уметь использовать для их решения методы логистики;

•
выработать у студентов навыки нахождения нестандартных решений типовых теоретических и практических задач экономики и управления; 

•
привить студентам умение самостоятельно приобретать новые знания, изучая первоисточники и используя современные информационные технологии; 

•
подготовить студентов к проектной деятельности в профессиональной сфере, обучить принципам системного анализа, построению и использованию моделей для описания и прогнозирования различных явлений, их качественному и количественному анализу.

В результате изучения курса студент должен знать:

-
понятие, сущность, содержание и историю развития логистики, ее задачи, принципы, показатели и основные категории;

-
понятия, задачи, принципы формирования и элементы логистических систем разного уровня;

-
виды функциональных областей логистики, их особенности и взаимосвязи;

Студент должен уметь:

-
алгоритмизировать построение системы управления транспортировкой, складированием и другими материальными и нематериальными операциями, совершаемыми в процессе доведения сырья и материалов до производственного предприятия, внутризаводской переработки, доставки готовой продукции до потребителя в соответствии с интересами и требованиями последнего, а также передачи, хранения и обработки соответствующей информации;

-
анализировать логистические системы

-
оценивать экономическую эффективность использования принципов логистики.

Студент должен обладать навыками моделирования составляющих логистической системы и связи между субъектами рынка;

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (20 часов),  семинары (20 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (6 семестр).



	Информационные системы маркетинга
	Дисциплина «Информационные системы маркетинга» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 3 курса (5, 6 ,9 семестр).

Предмет курса: современные информационные технологии, используемые для управления деятельностью предприятий, организаций, учреждений.

Цель курса: освоение студентами информационных основ управления, а также принципов и методов использования информационных систем (ИС) и информационных технологий (ИТ) в сфере управления в государственных и коммерческих структурах для проведения маркетингового, финансового, производственного и других видов анализа их деятельности.

Задачи курса: сформировать у студентов компетенции в области использования современных информационных технологий в сфере управления деятельностью предприятия или учреждения и проведения аналитических исследований результатов их деятельности.

В результате изучения курса студент должен знать:

историю развития ИТ и ИС;

основные управленческие функции (принятие решений, организация, мотивация, контроль) и методы их реализации;

методы управления проектами;

методы анализа и управления бизнес-процессами предприятия;

уметь:

использовать современные ИТ для получения доступа к информационным ресурсам и обработке полученной информации;

формулировать проблемы;

обосновывать выбор методологий, методов и моделей для решения задачи, проблемы;

обосновывать выбор информационной технологии для решения поставленной задачи;

обладать навыками:

владения приемами информационно-описательной деятельности, анализа и управления бизнес-процессами предприятия.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (40 часов), лабораторные работы (60 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (5, 6, 9 семестр).



	Правовое регулирование маркетинговой деятельности
	Дисциплина «Правовое регулирование маркетинговой деятельности» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 1 - 4 курсов (1, 3, 4, 5, 6, 9 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрами юридического факультета Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы правового регулирования маркетинговой деятельности. 
 Цель дисциплины: подготовка квалифицированных специалистов в области маркетинга, владеющих современными знаниями в области правового регулирования рекламной деятельности и навыками применения правовых норм в практической маркетинговой деятельности.

Задачи: 

изучение специфики правового регулирования маркетинговой деятельности;

анализ основных аспектов правового регулирования маркетинговой деятельности;

В результате изучения дисциплины студент должен 

знать:

конституционные основы законодательства;

правовые нормы регулирования маркетинговой деятельности, установленные Федеральным законом о рекламе, в том числе основы гражданского законодательства в части, касающейся данной деятельности; 

Гражданский Кодекс Российской Федерации в части, касающейся осуществления маркетинговой деятельности и защиты прав на средства индивидуализации и результаты интеллектуальной деятельности; 

виды и формы ответственности за нарушение законодательства; основы международно-правового регулирования рекламной деятельности.

уметь:

ориентироваться в законодательстве Российской Федерации о рекламе, о защите прав на средства индивидуализации и результаты интеллектуальной деятельности в рекламе; в законодательстве о защите прав потребителей;

составить проект договора подряда, возмездного оказания услуг, агентский договор, договор поручения по выполнению работ.

и обладать навыками

применения правовых норм законодательства и норм гражданского права в практической деятельности компаний; 

подготовки, составления и заключения договоров, используемых при осуществлении маркетинговой деятельности;

общения с государственными и муниципальными служащими, представителями коммерческих организаций по вопросам, касающимся осуществления маркетинговой деятельности. 

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (140 часа), семинары (46 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (1, 3, 4, 5, 6, 9 семестр).



	Национально-региональный  компонент

	Введение в специальность
	Дисциплина «Введение в специальность» относится к национально-региональному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 1 курса (1 семестр).

Предмет курса – маркетинг как философия ведения бизнеса.
Цель курса: дать первокурсникам наиболее полное представление о будущей профессии, избранной специальности, возможных видах профессиональной деятельности и карьеры.

Задачи курса: проследить исторические периоды становления и развития теории и практики маркетинга; дать представление о теоретических и методологических основах развития теории маркетинга; раскрыть главные проблемы и тенденции экономической ситуации в России и их отражение в профессиональной практике специалистов по маркетингу.

В результате изучения курса студент должен знать значение и место маркетинга как философии и функции управления организацией и рынком. Студент должен уметь использовать основные параметры маркетинговой теории и дать разъяснение основным понятиям и концепциям маркетинга. Студент должен обладать навыками подготовки самостоятельного изучения маркетинговой теории, использования методов работы с литературными и другими источниками информации.
Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (12 часов).



	Социальная статистика
	Дисциплина «Социальная статистика» относится к национально-региональному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин  учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4 курса (7 семестр).

Предмет курса – количественная сторона массовых социально-экономических явлений и процессов, которая изучается неразрывно с их качественной стороной, а именно методы сбора, систематизации и использования статистических данных для научных и практических выводов.

Цель курса: обеспечить освоение студентами идей и методов теории социальной статистики, широко применяемых в исследованиях социально-экономических процессов и явлений.

Задачи курса: ознакомить студентов с основными методами социальной  статистики, которая во многих своих разделах опирается на теорию вероятностей и математическую статистику, что позволяет оценить надежность и точность выводов, делаемых на основании ограниченного статистического материала. Значительное внимание уделяется анализу и интерпретации результатов статистической обработки данных.

В результате изучения курса  студент должен знать:

основные понятия  общей теории статистики и социально-экономической статистики;

методы сбора, обработки и анализа статистических данных в зависимости от целей исследования; 

технику проверки гипотез;

методы корреляционного и регрессионного анализов.

Студент должен уметь:

выделить проблему, исследование которой может быть связано со статистическим анализом; 

определить генеральную совокупность и исследуемую случайную величину; 

сформулировать математическую постановку задачи;

Студент должен обладать навыками сбора экспериментального материала и формулирования выборки.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (12 часов), семинары (20 часов).

Форма отчетности:  зачет (7 семестр).



	Теория и практика маркетингового анализа
	Дисциплина «Теория и практика маркетингового анализа» относится к национально-региональному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 061500 Маркетинг  и адресована студентам 3, 4 курса (6, 7 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы  факультета управления  Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины является теоретический и практический анализ рыночной ситуации и принятия решений агентами на рынке. 

Цель дисциплины: формирование у студентов теоретических представлений и практических навыков создания информационно-аналитической базы для принятия маркетинговых решений с помощью различных методов исследования рынка, получения и обработки данных, их анализа и прогнозирования, технологий анализа ценовой политики, системы товародвижения, организации торговли и сервисного обслуживания, системы формирования спроса и стимулирования сбыта.

Задачи дисциплины:

сформулировать понятийный аппарат, необходимый для изучения дисциплины «Теория и практика маркетингового анализа»;

получение студентами целостного представления взаимосвязи теории и практики маркетингового анализа в исследованиях; 

изучение подходов к сбору маркетинговой информации; 

получение практических навыков методик изучения конъюнктуры рынка, ее анализа, выбора методов исследования, анализа различных показателей, характеризующих состояние рынка;

выработка у обучаемых конкретных навыков по обоснованию выбора метода анализа для решения практических задач, по осуществлению этапов маркетингового анализа и интерпретации результатов исследования.

В результате изучения дисциплины студент должен знать:

сущность и понятие маркетингового анализа;

правила и принципы маркетингового анализа;

формы и методы исследования рынка;

показатели состояния рынка;

виды и принципы анализа этих показателей;

Уметь:

формулировать цели и задачи маркетингового анализа в маркетинговом исследовании;

осуществлять выбор методов анализа исходя из конкретной рыночной ситуации;

осуществлять сбор и обработку первичной и вторичной информации для анализа;

анализировать показатели, делать соответствующие выводы и формулировать рекомендации;

в практической деятельности оперативно реагировать на появление новых запросов потребителей и, соответственно, вносить изменения в систему анализа рынка и управления организацией;

Обладать навыками:

сбора маркетинговой информации;

маркетингового анализа в исследованиях;

использования количественных методов анализа в маркетинговых исследованиях;

изучения конъюнктуры рынка, ее анализа, выбора методов исследования;

использования специальной терминологии.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (54 часа), семинары (36 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов являются: зачет (6 семестр) и экзамен (7 семестр).



	Дисциплины и курсы по выбору студента

	Финансовые рынки и институты
	Дисциплина «Финансовые рынки и институты» относится к курсу по выбору  цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4 курса (7 семестр).

Предмет курса – организация и функционирование финансовых рынков и институтов.

Цель курса – формирование у будущих специалистов знаний в области организации, функционирования, современных тенденций финансового рынка и его отдельных сегментов: валютного рынка, рынка ценных бумаг, страхового и денежного рынка, деятельности финансовых институтов и их роли в рыночной экономике.

Задачи курса:

дать основные понятия и определения курса «Финансовые рынки и институты»;

раскрыть основы организации финансового рынка и его основных сегментов;


рассмотреть актуальные вопросы функционирования финансового рынка и его сегментов и их современные тенденции;

сформировать у обучаемых представление о месте и роли финансовых институтов в современной рыночной экономике.

В результате изучения курса студент должен знать базовые понятия и определения, структуру финансового рынка, особенности функционирования отдельных сегментов рынка.

Студент должен уметь применять современное законодательство, нормативные акты и методические документы, регулирующие функционирование рынка ценных бумаг, страхового и денежного рынка и деятельность финансовых институтов: участников фондового рынка, страховых организаций, коммерческих банков.

Студент должен обладать навыками проведения основных операции финансовых институтов.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (24 часа), семинары (10 часов).

Форма отчетности: зачет (7 семестр).



	Страхование
	Дисциплина «Страхование» относится к курсу  по выбору   национально-регионального компонента  цикла общепрофессиональных дисциплин  учебного плана специальности 080111 «Маркетинг» и адресована студентам 4 курса (7 семестр).

Предметом курса является страхование как финансовый институт.

Цель курса: является формирование у студентов основных представлений о теории и практике страховой деятельности

Задачи курса:

изучение законодательных основ страхования;

раскрытие сущности и значения страхования, его основных функций;

рассмотрение классификации страхования, изучение отраслей, подотраслей и видов страхования;

ознакомление с организацией страхового дела, обозначение роли государства в регулировании страховой деятельности;

изучение основ организации финансов страховщиков, а также систем учета и отчетности их деятельности;

формирование у студентов практических навыков, необходимых для взаимодействия со страховыми организациями.

В результате изучения курса  студент должен знать:

страховую терминологию, формы и методы организации страховой защиты, источники создания страхового фонда, функции и роль страхования, классификацию страхования, основы проведения того или иного вида страхования

Студент должен уметь:

ориентироваться в договоре страхования;

Студент должен обладать навыками:

определения размера страховой премии, правильности расчета страховых тарифов и производимых сумм страховых выплат

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (24 часов), семинары (10 часов).

Формы отчетности  зачет (7 семестр).



	Социология управления
	Дисциплина «Страхование» относится к курсам по выбору цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4 курса (7 семестр).

Предмет курса – страхование как финансовый институт.

Цель курса: формирование у студентов основных представлений о теории и практике страховой деятельности.

Задачи курса:

изучение законодательных основ страхования;

раскрытие сущности и значения страхования, его основных функций;

рассмотрение классификации страхования, изучение отраслей, подотраслей и видов страхования;

ознакомление с организацией страхового дела, обозначение роли государства в регулировании страховой деятельности;

изучение основ организации финансов страховщиков, а также систем учета и отчетности их деятельности;

формирование у студентов практических навыков, необходимых для взаимодействия со страховыми организациями.

В результате изучения курса студент должен знать страховую терминологию, формы и методы организации страховой защиты, источники создания страхового фонда, функции и роль страхования, классификацию страхования, основы проведения того или иного вида страхования.

Студент должен уметь ориентироваться в договоре страхования.

Студент должен обладать навыками определения размера страховой премии, правильности расчета страховых тарифов и производимых сумм страховых выплат.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (24 часа), семинары (10 часов).

Формы отчетности: зачет (7 семестр).



	Конфликтология
	Дисциплина «Конфликтология» относится к курсам по выбору цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 3 курса (5 семестр).

Цель курса: дать студентам знания и навыки, необходимые для поиска подходов к пониманию происходящих социальных и политических процессов.

Задачи курса: научить студентов анализировать современные конфликты, понимать их природу, критически оценивать различные теоретические школы, занимающиеся анализом и урегулированием конфликтов.
В результате изучения курса студент должен знать:

основные концепции теории конфликта как основоположников конфликтологии, так и современных ученых; 

подходы к пониманию происходящих социальных и политических процессов и типологию конфликтов;

теоретические подходы к процессу управления в условиях политического конфликта;

стадии политического конфликта, подходы, способы и управление конфликтами;

соотношение конфликта и консенсуса.

Студент должен уметь:

определить тип конфликта, его стороны, их позиции и способности;

выбрать подход, стиль и способ управления конфликтом;

использовать информационное состязание как метод регулирования конфликтом;

определить механизмы оптимального выбора подходов, способов и стилей поведения участников конфликта;

определить стадии эффективного управления конфликтом; 

выбрать методы оптимизации конфликта.

Студент должен обладать навыками:

использования теоретические знания для управления конфликтом;

управления конфликтом;

работы с противоборствующими сторонами конфликта;

информационного обеспечения процесса управления конфликтом.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (24 часа), семинары (10 часов).

Формы отчетности: зачет (7 семестр).



	Английский язык
	Дисциплина «Английский язык» относится к курсам по выбору цикла общепрофессиональных дисциплин  учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4 курса (8 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой иностранных языков Историко-архивного института РГГУ.
Предмет дисциплины: формирование и развитие навыков речевой деятельности (устной речи/говорения, восприятия звучащей речи/аудирования, чтения и письма) на английском языке.

Цель курса: профессиональная подготовка студентов средствами иностранного языка в целях реализации образовательной  программы, а также формирование у них высокого уровня социальной и профессиональной адаптации.

Задачи курса: 

формирование у студентов коммуникативных языковых практик, необходимых и достаточных для использования иностранного языка в профессионально-коммуникативной, информационно-аналитической, редакционно-издательской, научно-исследовательской и культурно-просветительской деятельности.

После успешного освоения дисциплины студент должен:

Знать: 
специфику артикуляции звуков; чтение транскрипции; особенности интонации, акцентуации и ритма нейтральной (бытовой) речи в иностранном языке; особенности произношения, интонации и акцентуации, характерные для сферы профессиональной коммуникации;

базовую нейтральную (бытовую) и терминологическую лексику;

базовые грамматические конструкции и формы, типичные для нейтральной (бытовой) речи; грамматические конструкции и формы, присущие подъязыку специальности;

свободные и устойчивые словосочетания, фразеологические единицы, характерные для сферы бытовой и профессиональной коммуникации;

основные способы словообразования;

классификацию функциональных стилей речи и основные характеристики и особенности обиходно-литературного, официально-делового, научного стилей и стиля художественной литературы;

историю, культуру и традиции своей страны и стран изучаемого языка.

Уметь:

дифференцировать иноязычную лексику по сферам применения (нейтральная / бытовая, общенаучная, официально-деловая, терминологическая);

соотносить языковые средства с конкретными повседневно-бытовыми ситуациями, условиями и целями, а также с нормами профессионального речевого поведения, которых придерживаются носители языка;

работать с/над текстами страноведческой, общенаучной и профессиональной направленности в целях адекватной интерпретации прочитанного материала;

понимать монологическую/диалогическую речь, в которой использованы наиболее употребительные лексико-грамматические конструкции, характерные для коммуникативных ситуаций повседневно-бытового и профессионального общения;

Владеть:

базовым набором  лексики (нейтральной / бытовой, общенаучной и терминологической направленности); языком разных жанров научной  и справочной литературы (статьи, монографии,  бюллетени и другая документация); 

базовым набором грамматических конструкций, характерных для бытовой, общенаучной и специальной литературы);

навыками  чтения  (просмотрового, ознакомительного, поискового, изучающего);  

основными видами монологического/диалогического высказывания бытового, общенаучного и профессионального характера;

приемами реферирования и аннотирования текстов профессиональной направленности;

переводческими навыками (устный/письменный перевод текстов профессиональной направленности);

методикой и приемами перевода (реферативного, дословного); 

навыками и методикой поиска страноведческой и профессиональной информации, пользуясь различными источниками (в том числе, Internet);

письменной формой языка в рамках, обязательных для осуществления профессиональных функций и научной деятельности (написание тезисов, статей, рефератов, аннотаций, докладов, рецензий, и т.п.);

основами публичной речи и базовыми приемами ораторского искусства.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: практические занятия (64 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (8 семестр).



	Немецкий язык
	Дисциплина «Немецкий язык» относится к курсам по выбору цикла общепрофессиональных дисциплин  учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4 курса (8 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой иностранных языков Историко-архивного института РГГУ.
Предмет дисциплины: формирование и развитие навыков речевой деятельности (устной речи/говорения, восприятия звучащей речи/аудирования, чтения и письма) на немецком языке.

Цель курса: профессиональная подготовка студентов средствами иностранного языка в целях реализации образовательной  программы, а также формирование у них высокого уровня социальной и профессиональной адаптации.

Задачи курса: 

формирование у студентов коммуникативных языковых практик, необходимых и достаточных для использования иностранного языка в профессионально-коммуникативной, информационно-аналитической, редакционно-издательской, научно-исследовательской и культурно-просветительской деятельности.

После успешного освоения дисциплины студент должен:

Знать: 
специфику артикуляции звуков; чтение транскрипции; особенности интонации, акцентуации и ритма нейтральной (бытовой) речи в иностранном языке; особенности произношения, интонации и акцентуации, характерные для сферы профессиональной коммуникации;

базовую нейтральную (бытовую) и терминологическую лексику;

базовые грамматические конструкции и формы, типичные для нейтральной (бытовой) речи; грамматические конструкции и формы, присущие подъязыку специальности;

свободные и устойчивые словосочетания, фразеологические единицы, характерные для сферы бытовой и профессиональной коммуникации;

основные способы словообразования;

классификацию функциональных стилей речи и основные характеристики и особенности обиходно-литературного, официально-делового, научного стилей и стиля художественной литературы;

историю, культуру и традиции своей страны и стран изучаемого языка.

Уметь:

дифференцировать иноязычную лексику по сферам применения (нейтральная / бытовая, общенаучная, официально-деловая, терминологическая);

соотносить языковые средства с конкретными повседневно-бытовыми ситуациями, условиями и целями, а также с нормами профессионального речевого поведения, которых придерживаются носители языка;

работать с/над текстами страноведческой, общенаучной и профессиональной направленности в целях адекватной интерпретации прочитанного материала;

понимать монологическую/диалогическую речь, в которой использованы наиболее употребительные лексико-грамматические конструкции, характерные для коммуникативных ситуаций повседневно-бытового и профессионального общения;

Владеть:

базовым набором  лексики (нейтральной / бытовой, общенаучной и терминологической направленности); языком разных жанров научной  и справочной литературы (статьи, монографии,  бюллетени и другая документация); 

базовым набором грамматических конструкций, характерных для бытовой, общенаучной и специальной литературы);

навыками  чтения  (просмотрового, ознакомительного, поискового, изучающего);  

основными видами монологического/диалогического высказывания бытового, общенаучного и профессионального характера;

приемами реферирования и аннотирования текстов профессиональной направленности;

переводческими навыками (устный/письменный перевод текстов профессиональной направленности);

методикой и приемами перевода (реферативного, дословного); 

навыками и методикой поиска страноведческой и профессиональной информации, пользуясь различными источниками (в том числе, Internet);

письменной формой языка в рамках, обязательных для осуществления профессиональных функций и научной деятельности (написание тезисов, статей, рефератов, аннотаций, докладов, рецензий, и т.п.);

основами публичной речи и базовыми приемами ораторского искусства.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: практические занятия (64 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (8 семестр).



	Французский язык
	Дисциплина «Французский язык» относится к курсам по выбору цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 080111 Маркетинг и адресована студентам 4 курса (8 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой иностранных языков Историко-архивного института РГГУ.
Предмет дисциплины: формирование и развитие навыков речевой деятельности (устной речи/говорения, восприятия звучащей речи/аудирования, чтения и письма) на французском языке.

Цель курса: профессиональная подготовка студентов средствами иностранного языка в целях реализации образовательной программы, а также формирование у них высокого уровня социальной и профессиональной адаптации.

Задачи курса: 

формирование у студентов коммуникативных языковых практик, необходимых и достаточных для использования иностранного языка в профессионально-коммуникативной, информационно-аналитической, редакционно-издательской, научно-исследовательской и культурно-просветительской деятельности.

После успешного освоения дисциплины студент должен:

Знать: 
специфику артикуляции звуков; чтение транскрипции; особенности интонации, акцентуации и ритма нейтральной (бытовой) речи в иностранном языке; особенности произношения, интонации и акцентуации, характерные для сферы профессиональной коммуникации;

базовую нейтральную (бытовую) и терминологическую лексику;

базовые грамматические конструкции и формы, типичные для нейтральной (бытовой) речи; грамматические конструкции и формы, присущие подъязыку специальности;

свободные и устойчивые словосочетания, фразеологические единицы, характерные для сферы бытовой и профессиональной коммуникации;

основные способы словообразования;

классификацию функциональных стилей речи и основные характеристики и особенности обиходно-литературного, официально-делового, научного стилей и стиля художественной литературы;

историю, культуру и традиции своей страны и стран изучаемого языка.

Уметь:

дифференцировать иноязычную лексику по сферам применения (нейтральная / бытовая, общенаучная, официально-деловая, терминологическая);

соотносить языковые средства с конкретными повседневно-бытовыми ситуациями, условиями и целями, а также с нормами профессионального речевого поведения, которых придерживаются носители языка;

работать с/над текстами страноведческой, общенаучной и профессиональной направленности в целях адекватной интерпретации прочитанного материала;

понимать монологическую/диалогическую речь, в которой использованы наиболее употребительные лексико-грамматические конструкции, характерные для коммуникативных ситуаций повседневно-бытового и профессионального общения;

Владеть:

базовым набором лексики (нейтральной / бытовой, общенаучной и терминологической направленности); языком разных жанров научной и справочной литературы (статьи, монографии, бюллетени и другая документация); 

базовым набором грамматических конструкций, характерных для бытовой, общенаучной и специальной литературы);

навыками чтения (просмотрового, ознакомительного, поискового, изучающего); 

основными видами монологического/диалогического высказывания бытового, общенаучного и профессионального характера;

приемами реферирования и аннотирования текстов профессиональной направленности;

переводческими навыками (устный/письменный перевод текстов профессиональной направленности);

методикой и приемами перевода (реферативного, дословного); 

навыками и методикой поиска страноведческой и профессиональной информации, пользуясь различными источниками (в том числе, Internet);

письменной формой языка в рамках, обязательных для осуществления профессиональных функций и научной деятельности (написание тезисов, статей, рефератов, аннотаций, докладов, рецензий, и т.п.);

основами публичной речи и базовыми приемами ораторского искусства.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: практические занятия (64 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (8 семестр).




