	СПЕЦИАЛЬНЫЕ ДИСЦИПЛИНЫ

	Прикладная математика

	Информационные технологии в рекламе
	Дисциплина «Информационные технологии в рекламе» относится к федеральному компоненту цикла дисциплин специализации учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 2, 5  курсов (3, 4, 8, 9 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой моделирования в экономике и управлении факультета управления Института экономики, управления и права РГГУ.

Предметом дисциплины  являются современные информационные технологии, используемые для управления деятельностью предприятий, организаций, учреждений.

 Цель дисциплины:  освоение студентами информационных основ управления, а также принципов и методов использования информационных систем и информационных технологий в сфере управления в государственных и коммерческих структурах, а также для проведения маркетингового, финансового, производственного и других видов анализа их деятельности.

Задачи: сформировать у студентов знания, умения и навыки в области использования современных информационных технологий в сфере управления деятельностью предприятия или учреждения и проведения аналитических исследований результатов их деятельности. 

В результате изучения дисциплины студент должен знать:

•
место и роль интернет-рекламы в общей системе маркетинговых коммуникаций предприятия, 

•
основные инструменты маркетинговых коммуникаций в Интернете и их применение при проведении рекламных и PR кампаний, 

•
способы оценки эффективности интернет-рекламы при помощи интернет-инструментов. 

уметь:

•
в практической деятельности осуществлять анализ используемых в организации форм маркетинговых коммуникаций в интернет-среде; обосновывать и разрабатывать предложения по развитию рекламной активности в электронном сегменте рынка, т.е. в сети Интернет (включая мобильный Интернет);

•
разрабатывать стратегии развития рекламы в интернет-среде;

и обладать навыками:

•
анализа эффективности рекламных мероприятий в интернет-среде; 

•
управления структурными подразделениями компании, обеспечивающими рекламные мероприятия в электронном сегменте рынка.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (132 часа), семинары  (56 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (4 семестр) и зачет (3, 8, 9 семестры).

	Массовые коммуникации и медиапланирование
	Дисциплина «Массовые коммуникации и медиапланирование» относится к федеральному  компоненту цикла дисциплин специализации  учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 2, 4, 5  курсов (3,4, 7, 8, 9 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины является коммуникация как общественное явление, основы теоретического исследования социальной коммуникации, современные практики коммуникации и базовые направления их изучения, прикладные аспекты теории коммуникации в рекламе и связях с общественностью. 

 Цель дисциплины: формирование коммуникативной профессиональной интеллектуальной установки, с учетом ее возможностей и ограничений, социально-культурная, теоретико-методологическая и практическая контекстуализация различных видов коммуникацации и связанных с ними исследовательских подходов.

Задачи: 

•
рассмотрение феномена коммуникации в современном мире, социально-культурных и технологических предпосылок актуализации практик социальной коммуникаций;

•
раскрытие содержания основных идей и понятий теории коммуникации в связи с российской национально-культурной традицией и потенциалом отечественного обществознания;

•
обоснование методологических предпосылок изучения коммуникации в контексте современного научного познания;

•
изучение содержания основных моделей коммуникации, учений и теорий ведущих мировых и отечественных исследователей коммуникации;

•
характеристика прикладных теоретических аспектов в реализации основных видов коммуникации;

В результате изучения дисциплины студент должен знать:

•
предпосылки становления феномена коммуникации в современном обществе и в российской социально-культурной среде;

•
основные термины и понятия теории коммуникации; 

•
особенности основных видов коммуникации, возможности их изучения и практического использования;

•
содержание основных направлений теоретического изучения коммуникации, соответствующие им методологические подходы и модели коммуникативного взаимодействия;

•
факторы трансформации технологической среды коммуникации в современном мире, особенности различных средств и технологий коммуникации;

•
прикладные аспекты теории коммуникации в рекламе и связях с общественностью.

уметь:

•
аргументировано характеризовать содержание основных направлений теоретического изучения и моделей коммуникации, в том числе с учетом их прикладных аспектов в рекламе и связях с общественностью;

•
осуществлять поиск информации в области теории коммуникации;

•
выделять и практически учитывать в многообразии коммуникативных практик виды и базовые модели, а также используемые в коммуникативном взаимодействии средства и технологии.

и обладать навыками

•
чтения и понимания основных теоретических текстов по коммуникативным наукам;

•
сбора информации по профилю деятельности; 

•
письменной коммуникации в аннотировании, реферировании и прикладной аналитике теоретических текстов. 

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (116 часов), семинары  (80 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен.

	Разработка и технологии производства рекламного продукта
	Дисциплина «Разработка и технология производства рекламного продукта» относится к федеральному компоненту цикла дисциплин специализации учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 4 и 5  курсов (7- 9 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления  Института экономики, управления и права.

Предмет дисциплины: правила разработки концепции, построение структуры и выбор композиции; формы, методы и средства создания рекламного обращения, его стилистическое и художественно-изобразительное оформление. 

 Цель дисциплины: овладение студентами теоретическими знаниями в области методики разработки рекламного продукта, приобретение навыков технологии создания рекламного обращения.

Задачи: 

•
изучение теоретических основ разработки концепции; формирование креативного мышления в сфере рекламы;

•
определение целей, задач и функций содержания рекламного обращения;  построение структуры  и композиции рекламного продукта;

•
овладение языковыми выразительными средствами и приемами создания рекламного текста и слогана;

•
приобретение навыков и умений художественного  оформления и компьютерного дизайна рекламы; режиссуры рекламы, операторского искусства и сценарного мастерства.

В результате изучения дисциплины студент должен знать:

•
теоретические основы разработки концепции рекламного обращения;

•
правила построения структуры и композиции рекламного сообщения;

уметь:

•
проектировать рекламные продукты;

•
использовать формы, методы и средства создания рекламы; 

владеть навыками:

•
стилистического и художественного оформления рекламного продукта;

•
компьютерной графики и дизайна рекламного обращения.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (40 часов), семинары  (80 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (7 семестр) и экзамен (9 и 8  семестр).

	Дисциплины специализации

	Введение в специальность
	Дисциплина «Введение в специальность» относится к региональному   компоненту      цикла дисциплин специализации  учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация  «Международная реклама») и адресована студентам 1  курса (1 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины является развитие представлений у студентов о будущей профессии в сфере рекламы.

 Цель дисциплины: дать первокурсникам наиболее полное представление о будущей профессии, избранной специальности, возможных видах их профессиональной деятельности и карьеры.

 Задачи:

•
исследование построения рекламного процесса;

•
изучение коммуникационных факторов внутреннего и внешнего влияния на процесс принятия решений потребителя;

•
определение эффективности рекламного воздействия на покупательское поведение; 

•
исследование особенностей рекламной деятельности в разных сферах бизнеса;

В результате изучения дисциплины студент должен знать:

•
основные категории дисциплины;

•
внешние и внутренние факторы, влияющие на рекламную деятельность;

•
основные направления рекламной деятельности;

•
основные профессии в рекламе.

уметь:

•
проводить анализ состояния, перспективных направлений и проблем развития мирового и отечественного рынка рекламы; 

•
осуществлять связи с общественностью; 

•
проводить маркетинговые исследования для рекламных целей; 

•
разрабатывать  рекламную политику и стратегию; 

•
 разрабатывать рекламные кампании с учетом новых условий развития рынка, науки и техники и маркетинговых предпочтений потребителей; 

•
 планировать, организовывать и управлять рекламной деятельностью; 

•
 разрабатывать, создавать и моделировать рекламный продукт; 

•
организовывать и управлять технологическими процессами производства различных видов рекламной продукции; 

•
 проводить рекламные кампании и мероприятия; 

•
 анализировать и прогнозировать эффективность рекламной деятельности, 

•
 проводить экспертизу рекламной продукции. 

владеть навыками:

•
участия в рекламных компаниях, проводимых отделом маркетинга и рекламы РГГУ;

•
налаживания коммуникаций с абитуриентами, посещающими Дни открытых дверей РГГУ, участия в выставочной деятельности.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий:  лекции (12 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.

	Система маркетинговой информации и исследований  (теория и практика)
	Дисциплина «Система маркетинговой информации и исследований  (теория и практика)» относится к федеральному  компоненту цикла дисциплин специализации  учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 2  курса (4 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления  Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины является технология  сбора информации и методы  проведения маркетинговых исследований применительно к современному этапу развития рынка в России.

 Цель дисциплины:  изучить теоретические и методологические основы сбора  информации,  организации и проведения маркетинговых исследований и анализа при разработке маркетинговых стратегий и стратегического планирования развития предприятия в целом. 

Задачи: 

•
дать представления об анализе открытых источников информации для построения картины изменения рынка;

•
показать возможности использования статистических данных и данных, полученных в результате проведения исследований для анализа рынка  

•
дать основы для самостоятельного проведения исследований по маркетингу.

В результате изучения дисциплины студент должен знать:

•
теоретические основы проведения маркетинговых исследований;

•
этапы маркетинговых исследований; 

•
виды маркетинговых исследований; 

•
методы сбора информации при проведении исследований; 

•
методы обработки и анализа информации, полученной в ходе маркетинговых исследований; 

•
основы ситуационного анализа информации;

•
методы проверки и контроля данных маркетинговых исследований;

уметь:

•
осуществлять выбор инструментария исследований;

•
составлять техническое задание и план исследования;

•
обрабатывать и анализировать полученные данные;

владеть навыками:

•
сбора  вторичной  и первичной информации;

•
проведения кабинетных и полевых исследований;

•
подготовки отчетов по результатам исследований.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (40 часов), семинары  (26 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.

	Реклама и анализ потребительского поведения
	Дисциплина «Реклама и анализ потребительского поведения» относится к региональному компоненту  цикла дисциплин специализации учебного плана специальности 032401 Реклама и адресована студентам 4 курса очной  формы обучения (7-8 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института управления, экономики и права РГГУ.

Предметом дисциплины являются реклама как особая сфера коммуникативного воздействия на поведение потребителей и потребительское поведение целевой аудитории, включая анализ всех факторов внешнего и внутреннего влияния на поведение потребителей, анализ процесса принятия решения о покупке.

Цель дисциплины: дать студентам глубокие фундаментальные теоретические и практические системные знания о целевой аудитории рекламы, всех внешних и внутренних факторах и процессах, влияющих на потребительское поведение целевой аудитории, и умениях комплексного использования этих знаний в разработке рекламных решений.

Задачи:

•
изучение зависимостей между рекламной деятельностью в современном мире и потребительским поведением;

•
исследование мотивационного спектра современной рекламы в различных товарных категориях, влияющего на потребительский выбор и совершение покупок;

•
изучение внешних и внутренних факторов, влияющих на выбор потребителя и, соответственно, на предъявление спроса на товары;

•
изучение зависимостей между рекламной деятельностью в современном мире и потребительским поведением;

•
исследование мотивационного спектра современной рекламы в различных товарных категориях, влияющего на потребительский выбор и совершение покупок;

•
изучение внешних и внутренних факторов, влияющих на выбор потребителя и, соответственно, на предъявление спроса на товары;

•
формирование знаний о низкововлеченной и высокововлеченной целевой аудитории, их основных различиях и особенностях рекламы для низкововлеченной и высокововлеченной аудитории;

•
формирование навыков анализа и прогнозирования процесса потребительского выбора с учетом факторов влияния на потребительское поведение в целях разработки рекламных решений.

В результате изучения дисциплины студент должен

знать: 

•
основные категории дисциплины;

•
цели и задачи рекламы относительно целевой аудитории;

•
внешние и внутренние факторы, влияющие на поведение потребителей;

•
основные модели поведения потребителей;

•
механизм принятия решения о покупке потребителем;

•
особенности поведения потребителей на различных рынках;

уметь: 

•
анализировать и описывать целевые рынки и целевые аудитории;

•
оказывать влияние на потребителей продукции фирмы в зависимости от типа покупки;

•
определять ключевые мотивы (драйверы) покупки для выделенных категорий или марок: почему эту марку или эту категорию предпочитают чаще, чем другие?;

•
идентифицировать возможности рынка в терминах потребительских выгод, свободных ниш, зон неудовлетворенности потребителей по исследуемым категориям продуктов;

•
выявлять особенности поведения потребителей на различных рынках (на рынках промышленных товаров и товаров В2В, высокотехнологичных товаров, на рынке FMCG, услуг, товаров на фармацевтическом и автомобильном рынках и т.п.);

•
выделять критерии для целевого сегмента и позиционирования продукта среди целевой аудитории;

•
разрабатывать ориентированную на потребителей рекламную стратегию продвижения товаров компаний на потребительском рынке;

•
разрабатывать рекламу на основе анализа потребления целевой аудитории;

•
анализировать рекламную продукцию с точки зрения ее эффективности относительно влияния на потребительское поведение целевой аудитории;

•
осуществлять многомерную сегментацию целевой аудитории рекламы на основе мотиваций, эмоций, отношений, ценностных ориентиров, привычек и частоты потребления, особенностей поведения и условий жизни потребителей

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (40 часов), семинарские занятия (26 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является  экзамен (7 семестр), зачет (8 семестр).

	Креатив в рекламе
	Дисциплина «Креатив в рекламе» относится к региональному компоненту цикла дисциплин специализации учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 3  курса (5, 6 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления  Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины является креативная, творческая составляющая рекламного продукта и PR- продукта.

 Цель дисциплины:  формирование у  обучающихся  базового комплекса знаний и навыков, необходимых для разработки творческой концепции рекламного продукта, содержание рекламных сообщений, включая их текстовую и иллюстративную  составляющие, а так же его художественного воплощения.

Задача: обеспечить студентам возможность реализовать свои знания при выполнении квалификационной работы специалиста в различных организациях.

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

•
методику творческого подхода при анализе и оценке конкретного рекламного продукта;

уметь:

•
применять  методы и приемы творческой деятельности;

и обладать навыками:

•
формирования представлений об основных этапах, принципах и методах создания рекламного продукта в целом и его наиболее важных составных частях и видах;

•
изучения важнейших технологических приемов и способов осуществления рекламной деятельности в современной социокультурной ситуации.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (40 часов), семинары  (24 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (5 семестр) и экзамен (6 семестр).

	Планирование  и проведение рекламной кампании
	Дисциплина «Планирование  и проведение рекламной кампании» относится региональному компоненту цикла дисциплин специализации учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 4 курса (7 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления  Института экономики, управления и права.

Предмет дисциплины: теоретические и методологические основы планирования и проведения рекламной кампании. 

 Цель дисциплины:  показать единство теории и практики при изучении курса, связь с другими дисциплинами, необходимость изучения мирового опыта менеджмента, исследование социально-экономических отношений в их развитии и взаимосвязи, исторического и логического подходов при изучении этих отношений.

Задачи: 

•
развитие стратегического мышления, видения сложившихся ситуаций на макро- и микроуровне по отношению к объекту рекламирования, понимание необходимых в этой связи мер;

•
знание основных подходов и инструментов в области планирования и организации рекламных кампаний, умение провести анализ и сделать обоснованные выводы по значимым проблемам и процессам рекламной деятельности, умение использовать методы планирования и организации в различных ситуациях, связанных с рекламной деятельностью;

•
понимание ценности научного подхода к исследованиям изменений сегментов рынка; 

•
способность ставить основные цели, задачи при проведении рекламных кампаний, достигать желаемых результатов через обоснованное применение различных инструментов и процедур планирования, организации, мотивации и контроля рекламной деятельности.

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

•
основы гуманитарных, социально-экономических, математических и естественнонаучных дисциплин для решения профессиональных, социальных, научных и педагогических задач; 

•
законодательные и нормативные акты, регламентирующие предпринимательскую, коммерческую и рекламную деятельность, систему налогообложения;

•
основы рыночной экономики, предпринимательства и ведения бизнеса, основы делового администрирования, 

•
теорию и практику менеджмента, структуру управления фирмой, предприятием, учреждением и организацией, механизм инновационной и инвестиционной деятельности, основы организации делопроизводства, мотивации труда, основы законодательства о труде, правила и нормы охраны труда; 

•
теорию и практику маркетинга, конъюнктуру рынка, порядок ценообразования, системы управления качеством товара и сбытом; 

•
основы социологии, общую и специальную психологию, этику делового общения; 

•
современные средства сбора и обработки информации, средства электронно-вычислительной техники, коммуникаций и связи; 

•
организацию рекламного дела, средства и носители рекламы, формы и методы разработки и ведения рекламных кампаний, порядок разработки договоров и контрактов на организацию и проведение рекламных кампаний, основы технологии производства рекламы, формы и методы работы с персоналом и клиентами, передовой и зарубежный опыт ведения рекламного дела.

уметь:

•
организовать работу по рекламированию производимой продукции или выполняемых услуг с целью их продвижения на рынки сбыта, информируя потребителей о качестве и отличительных свойствах рекламируемых товаров и услуг; 

•
осуществлять руководство, планирование и координацию работ по проведению рекламных кампаний, разрабатывать планы рекламных мероприятий по одному виду или группе товаров (услуг) и определять затраты на их проведение, составлять медиаплан; 

•
формировать рекламные стратегии с учетом изменений предпринимательской среды и мотиваций потребителей, а также перспективных направлений дальнейшего организационного развития, инновационной и инвестиционной деятельности фирмы; 

•
осуществлять выбор форм и методов рекламы в средствах массовой информации, их текстового, цветового и музыкального оформления, определять конкретные носители рекламы и их оптимальное сочетание; 

•
осуществлять маркетинговые исследования, изучать рынок сбыта, покупательский спрос и покупательские предпочтения с целью определения оптимального времени и места размещения рекламы, масштабов и сроков проведения рекламных кампаний, круга лиц (целевые аудитории), на которые должна быть направлена реклама, ориентируя ее на целевые группы-сегменты по покупательской способности, профессии, возрасту, полу и др.; 

•
анализировать мотивации спроса на соответствующие товары и услуги, организовать изучение потребностей и предпочтений потребителей и покупателей, определять основные направления проведения рекламных мероприятий; 

•
организовать разработку рекламных текстов, плакатов, проспектов, каталогов, буклетов, контролировать их качество, обеспечивать наглядность, доступность и адресность рекламы, соблюдение норм общественной морали и этики, не нарушая правил конкурентной борьбы; 

•
осуществлять контроль за разработкой и реализацией договоров и контрактов по рекламированию товаров и услуг; 

обладать навыками:

•
организации связи с деловыми партнерами, системы сбора необходимой информации, расширения внешних контактов в целях совершенствования рекламной деятельности; 

•
поддержания необходимых связей с другими структурными подразделениями фирмы, предприятия, учреждения или организации в процессе разработки и проведения рекламных мероприятий;

•
руководства сотрудниками рекламных служб, определять задачи их деятельности и должностные обязанности. 

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (20 часов), семинары  (14 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.

	Брендинг
	Дисциплина «Брендинг» относится к региональному компоненту цикла дисциплин специализации учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 5 курса (9 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления  Института экономики, управления и права.

Предмет дисциплины: механизм организации и система социально-экономического управления маркетинговых и бренд-стратегий компании.

Цель дисциплины: знакомство будущих специалистов с основами создания и управления брендом, общими и специфическими методами, закономерностями и особенностями брендинга. 

Задачи: 

•
приобретение способности самостоятельно накапливать новые знания, учитывая специфику сферы профессиональной деятельности и применяя современные информационные технологии; 

•
формирование коммуникативных качеств; 

•
формирование адаптации к изменениям окружающей среды и новым технологиям; 

•
формирование умения вести переговоры; работать в команде. 

В результате изучения дисциплины студент должен 

Знать: 

•
основы зарубежной и российской практики брендинга;

•
практические задачи по созданию и управлению торговой маркой;

•
зарубежные концепции построения бренда;

•
методы привлечения целевых сегментов рынка в организации рекламной коммуникации бренда;

•
технологии брендинга и специфики его применения в коммерческой и некоммерческой  сферах;

•
методы анализа эффективности управления брендом;

•
технологии рекламной деятельности как неотъемлемого элемента системы коммуникаций бренда;

•
механизмы создания бренда, переводящего сущность, качество и специфику продукта  через систему художественных образов, символов, знаков на язык чувств и эмоций с учетом нужд и запросов потребителя.

Уметь:

•
анализировать перспективные направления развития мирового и отечественного рынка информативно-убеждающих видов коммуникации;

•
организовывать и продвигать инновационные формы работы в области профессиональных интересов и осуществлять эффективную деятельность по продвижению бренда; 

•
участвовать в планировании и организации коммуникационной  кампании, разработке рекламной политики и стратегии в брендинге;

•
организовывать коммуникативные процессы в области профессиональной деятельности;

обладать:

•
специальной терминологией;

•
навыками планирования, анализа, разработки и реализации коммуникационной политики организации средствами брендинга;

•
основами профессиональной организации взаимоотношений с объектом бренд -коммуникации в области профессиональных интересов;

•
основными формами административно-организационного и стратегического управления брендом;

•
принципами и методами оценки эффективности бренд-менеджмента;

•
принципами и методами линейного и категориального расширения брендов.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (24 часа), семинары  (12 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.

	Обеспечение безопасности жизнедеятельности
	Дисциплина «Обеспечение безопасности жизнедеятельности» относится региональному компоненту цикла дисциплин специализации учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 3 курса (6 семестр).

Дисциплина реализуется группой гражданской обороны РГГУ.

Предмет дисциплины: теоретические и практические основы безопасности и жизнедеятельности.

Цель дисциплины: формирование профессиональной культуры безопасности (ноксологической культуры), готовности и способности специалиста использовать в профессиональной деятельности приобретенную совокупность знаний, умений и навыков для обеспечения безопасности в сфере профессиональной деятельности, характера мышления и ценностных ориентаций, при которых вопросы безопасности рассматриваются как приоритетные, особенно ярко выраженные при чрезвычайных ситуациях, их воздействии на человека и среду его обитания, что дает возможность применения полученных знаний и навыков для защиты жизни и здоровья в чрезвычайных ситуациях.

Задачи: 

•
изучить характер чрезвычайных ситуаций и их последствия для жизнедеятельности;

•
овладеть правовыми основами безопасности жизнедеятельности при возникновении чрезвычайных ситуаций;

•
подготовить студентов к осознанным действиям в чрезвычайных ситуациях, научить грамотно применять способы защиты жизни и здоровья в сложившейся критической обстановке;

•
сформировать навыки оказания первой помощи населению при ликвидации последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий, а так же при массовых эпидемиях.

В результате изучения дисциплины студент должен знать:

•
теоретические основы обеспечения безопасности жизнедеятельности;

•
негативные воздействия ЧС на человека и среду его обитания;

•
основы защиты населения;

•
способы и средства защиты населения в ЧС;

•
законодательные и правовые акты в области безопасности и охраны окружающей среды;

•
основы первой помощи в ЧС.

уметь:

•
определять характер ЧС и их поражающие факторы;

•
идентифицировать основные опасности среды обитания человека, оценивать риск их реализации;

•
выбирать методы защиты от опасностей и способы обеспечения комфортных условий жизнедеятельности;

•
осуществлять мероприятия по защите населения в ЧС;

•
оказывать первую помощь при массовых поражениях населения и возможных последствиях аварий, катастроф, стихийных бедствий;

•
системно мыслить, обобщать, воспринимать информацию, ставить цели и выбирать пути их достижения;

•
логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь;

•
работать в коллективе;

•
ориентироваться и принимать решения в нестандартных ситуациях;

•
использовать правовые документы в своей деятельности;

•
анализировать социально-значимые проблемы и процессы;

•
понимать сущность и значение информации, осознавать опасность и угрозу;

•
принять нравственные обязанности по отношению к окружающей природе, обществу, другим людям и самому себе;

•
находить нестандартные интерпретации информации и решения задач по обеспечению безопасности в ЧС;

•
понимать логику глобальных процессов в развитии политических отношений;

•
следить за динамикой основных характеристик среды безопасности и понимать их влияние на национальную безопасность России.

владеть:

•
способами и технологиями защиты в ЧС;

•
понятийно-терминологическим аппаратом в области безопасности;

•
методами обеспечения безопасности среды обитания и оказания первой помощи при ЧС;

•
понятиями о проблемах устойчивого развития и путей снижения рисков для обеспечения безопасности личности, общества и государства.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (46 часов), семинары (4 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.


