	Практика

	Учебно-ознакомительная
	Учебно-ознакомительная практика является составной частью профессиональной образовательной программы по специальности 032401 Реклама, предназначена для закрепления и углубления теоретических знаний и практических навыков, полученных в процессе обучения. Согласно пятилетним учебным планам, учебно-ознакомительная практика по специальности 032401 Реклама проводится на 2 курсе, продолжительность учебно-ознакомительной практики составляет 2 недели.

Практика организуется и реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления  Института экономики, управления и права.

Предметом учебно-ознакомительной практики является рекламная деятельность, осуществляемая на предприятиях и организациях различных сфер деятельности и различных организационно-правовых форм, а также рекламных и коммуникативных агентств.

 Целью учебно-ознакомительной практики является ознакомление студентов с будущей профессией, получение первичных профессиональных навыков по избранной специальности,  закрепление студентами полученных за период обучения знаний и подготовка к углубленному изучению общепрофессиональных и специальных дисциплин. 

Задачами учебно-ознакомительной практики являются: 

•
закрепление и реализация теоретических знаний студентов;

•
ознакомление с основными направлениями работы в рекламной деятельности; 

•
овладение первоначальными навыками работы в сфере рекламы;

•
ознакомление с функциональным назначением и организационной структурой предприятия по месту прохождения практики;

•
ознакомление с основными задачами, решаемыми отделом  рекламы или деятельностью рекламного агентства;

•
изучение программного обеспечения,  необходимого для осуществления рекламной деятельности;

•
участие в проведении рекламных мероприятий;

•
сбор материалов, необходимых для подготовки и написания курсовых работ;

•
подготовка отчета о результатах практики.

В результате прохождения практики студент должен знать:

•
структуру отдела рекламы или рекламного агентства;

•
виды рекламы; 

•
функции рекламы; 

•
средства и носители рекламы;

•
методы сбора информации при проведении исследований для создания рекламы; 

•
методы обработки и анализа информации, полученной в ходе маркетинговых исследований; 

•
этапы разработки рекламы;

•
структуру рекламного бюджета.

уметь:

•
осуществлять выбор методов исследований для проведения рекламной кампании;

•
составлять бриф;

•
обрабатывать и анализировать данные, полученные в ходе исследований.

владеть навыками:

•
подбора рекламных средств;

•
анализа рекламных сообщений;

•
использования компьютерных технологий для создания рекламного продукта.

В ходе практики научными руководителями из числа преподавателей кафедры осуществляется контроль за ходом прохождения практики студентами. Формой итогового контроля прохождения практики студентами является зачет с оценкой.

	Производственная практика
	Вторая производственная практика является составной частью профессиональной образовательной программы по специальности 032401Реклама, регламентируется образовательным стандартом по специальности и предназначена для закрепления и углубления теоретических знаний, полученных в процессе обучения и приобретения навыков профессиональной деятельности по избранной профессии. В соответствии с учебным планом, продолжительность 2-ой производственной практики составляет 2 недели и проводится на 4-ем курсе.

Практика организуется и реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права РГГУ.

Предметом производственной практики является рекламная деятельность, осуществляемая на предприятиях и организациях различных сфер деятельности и различных организационно-правовых форм, а также рекламных и коммуникативных агентств.

          Целью прохождения 2-ой производственной практики является закрепление теоретических знаний студентов, полученных в ходе обучения по избранной специальности, получение профессиональных навыков по избранной специальности,  овладение навыками самостоятельной научно-исследовательской  работы.

          Задачами производственной практики являются: 

•
изучить и проанализировать структуру предприятия (организации), на котором студент проходит практику, в том числе отдела рекламы, функциональными обязанностями его сотрудников; 

•
ознакомиться с содержанием и основными направлениями деятельности  рекламного агентства (службы, отдела);

•
ознакомиться с существующей системой организации, управления и планирования рекламной деятельности;

•
собрать и проанализировать материалы маркетинговых исследований информационно-рекламного рынка, проводимых на данной фирме, принять участие в проводимых фирмой исследованиях;

•
изучить организацию подготовки, принятия и реализации решений в сфере стратеги и тактики рекламной деятельности;

•
проанализировать формы и методы работы с клиентами;

•
принять участие в подготовке и проведении рекламной кампании;

•
самостоятельно разработать медиа-бриф;

•
принять участие в проектировании и разработке рекламного продукта;

•
принять участие в обновлении базы медиа-данных (СМК);

•
подготовить отчет о результатах практики.

В результате прохождения практики студент должен знать:

•
различные методы и подходы в организации и управлении рекламной деятельностью организации;

•
систему целей, задач, принципов, функций, а также основных  направлений рекламной деятельности ;

•
организацию рекламной службы на фирме или рекламного агентства;

•
современные рекламные стратегии, используемые в деятельности организаций;

•
современные виды, средства и носители рекламы;

уметь:

•
использовать современные приемы и методы маркетинговых коммуникаций для продвижения товаров и услуг фирмы; 

•
осуществлять выбор наиболее эффективных средств и носителей рекламы; 

•
составлять медиа-бриф;

•
уметь собирать необходимую информацию и анализировать ее;

владеть  навыками:

•
анализа состояния информационно-рекламного рынка;

•
участия в планировании работы рекламного агентства (службы, отдела);

•
проектирования и разработки рекламного продукта;

•
участия в организации и проведении рекламных кампаний;

•
работы с клиентами. 

В ходе практики научными руководителями из числа преподавателей кафедры осуществляется контроль за ходом прохождения практики студентами. Формой итогового контроля прохождения производственной практики студентами является зачет с оценкой.

	Производственная практика
	Производственная практика является составной частью профессиональной образовательной программы по специальности 032401 Реклама, регламентируется образовательным стандартом по специальности и предназначена для закрепления и углубления теоретических знаний, полученных в процессе обучения и приобретения навыков профессиональной деятельности по избранной профессии. В соответствии с учебным планом продолжительность производственной практики составляет 2 недели и проводится на 3-ем курсе.

Практика организуется и реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права РГГУ.

Предметом производственной практики является рекламная деятельность, осуществляемая на предприятиях и организациях различных сфер деятельности и различных организационно-правовых форм, а также рекламных и коммуникативных агентств.

          Целью прохождения производственной практики является закрепление теоретических знаний студентов, получение первичных профессиональных навыков,  овладение навыками самостоятельной научно-исследовательской  работы. 

          Задачами производственной практики являются: 

•
ознакомиться со структурой предприятия (организации), на котором студент проходит практику, функциональными обязанностями должностных лиц; 

•
ознакомиться с содержанием и основными направлениями деятельности  рекламного агентства (службы, отдела);

•
ознакомиться с существующей системой организации, управления и планирования рекламной деятельности;

•
собрать и проанализировать материалы маркетинговых исследований информационно-рекламного рынка, проводимых на данной фирме, принять участие в проводимых фирмой исследованиях;

•
изучить организацию подготовки, принятия и реализации решений в сфере стратеги и тактики рекламной деятельности ;

•
проанализировать формы и методы работы с клиентами;

•
принять участие в подготовке и проведении рекламной кампании;

•
самостоятельно разработать медиа-бриф;

•
принять участие в проектировании и разработке рекламного продукта;

•
принять участие в обновлении базы медиа-данных (СМК). 

•
подготовить отчет о результатах практики.

В результате прохождения практики студент должен знать:

•
систему целей, задач, принципов, функций, а также основных  направлений рекламной деятельности;

•
организацию рекламной службы на фирме или рекламного агентства;

•
современные рекламные стратегии, используемые в деятельности организаций;

•
современные виды, средства и носители рекламы;

уметь:

•
 составлять медиа-бриф;

•
собирать необходимую информацию и анализировать ее;

владеть навыками:

•
анализа состояния информационно-рекламного рынка;

•
участия в планировании работы рекламного агентства (службы, отдела);

•
проектирования и разработки рекламного продукта;

•
участия в организации и проведении рекламных кампаний;

•
работы с клиентами. 

В ходе практики научными руководителями из числа преподавателей кафедры осуществляется контроль за ходом прохождения практики студентами. Формой итогового контроля прохождения производственной практики студентами является зачет с оценкой.

	
	

	Преддипломная
	Практика студентов является обязательной составной частью профессиональных образовательных программ и регламентируется государственными образовательными стандартами по специальностям высшего профессионального образования. Согласно пятилетним учебным планам, преддипломная практика проводится на 5-ом курсе обучения и  является важным завершающим этапом в процессе подготовки  студентов, обучающихся по специальности  032401 Реклама. В соответствии с учебным планом преддипломная практика проводится в 10 семестре обучения и ее продолжительность составляет 8 недель.

Практика организуется и реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права РГГУ.

Предметом производственной практики является рекламная деятельность, осуществляемая на предприятиях и организациях различных сфер деятельности и различных организационно-правовых форм, а также рекламных и коммуникативных агентств.

Целью преддипломной практики является подготовка студентов к выполнению дипломного проекта и к будущей деятельности в качестве специалиста по рекламе.

          Задачами преддипломной практики являются: 

•
применение теоретических знаний и ранее полученных навыков в решении конкретных практических задач в сфере рекламы;

•
развитие умения проводить научно-обоснованный анализ  организационной структуры  компании с помощью современных методов исследований для их всестороннего изучения и описания; 

•
развитие умения разрабатывать комплекс коммуникационных решений, привязанных к маркетинговым, коммуникационным задачам в соответствии с выбранной темой дипломного проекта;

•
сопоставление маркетинговых и коммуникационных показателей, достигнутых в ходе реализации медийной кампании, с показателями данной кампании, поиск зависимостей;

•
участие в творческом процессе в рекламном агентстве, создании креативных материалов  в соответствии с выбранной темой дипломного проекта;

•
сбор обобщение и систематизация материалов для всех разделов дипломного проекта по заранее утвержденной теме. Полнота и степень детализации решения этих задач определяется особенностями конкретной организации — базы практики, темой дипломной работы;

•
углубление теоретических знаний и закрепление студентами практических навыков решения  коммуникационных задач;

•
подготовка отчета по преддипломной практике.

В результате прохождения практики студент должен знать:

•
организацию работы  по рекламированию производимой  продукции (услуг);

•
анализ  организационной структуры  компании с помощью современных методов исследований для их всестороннего изучения и описания; 

•
организацию рекламной службы на фирме или рекламного агентства;

•
современные рекламные стратегии, используемые в деятельности организаций;

•
современные виды, средства и носители рекламы;

уметь:

•
принимать участие в  проведении маркетинговых и медиа- исследованиях;

•
принимать участие в планировании и проведении рекламных кампаний и оценке их экономической, коммуникационной  эффективности в соответствии с целью и задачами дипломной работы;

•
проводить оценку коммуникационных показателей, достигнутых в ходе реализации медийной кампании;

владеть навыками:

•
разработкиATL-  и BTL-средств маркетинговых коммуникаций;

•
создания креативных материалов  в соответствии с выбранной темой дипломного проекта;

•
анализа состояния информационно-рекламного рынка;

•
работы в рекламном агентстве (службы, отдела);

•
проектирования и разработки рекламного продукта;

•
участия в организации и проведении рекламных кампаний;

•
работы с клиентами. 

В ходе практики научными руководителями из числа преподавателей кафедры осуществляется контроль за ходом прохождения практики студентами. Формой итогового контроля прохождения производственной практики студентами является зачет с оценкой.


