	ОБЩИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ ДИСЦИПЛИНЫ

	Федеральный компонент

	Искусство и литература
	Дисциплина «Русский язык  и культура речи» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности  032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 2 курса (4 семестр).

Дисциплина реализуется  кафедрой русского языка  Института  лингвистики.

Предмет  дисциплины – система норм современного русского литературного кодифицированного языка.

Цель дисциплины: повышение уровня практического владения современным русским литературным языком у студентов нефилологических специальностей.

Задачи курса:

•
владение нормами современного русского литературного языка;

•
продуцирование связных, правильно построенных монологических текстов в учебной, научной и деловой сферах общения в соответствии с коммуникативными намерениями говорящего и ситуацией общения;

•
активное участие в диалогическом и полилогическом общении, установление речевого контакта, обмен информацией с другими членами языкового коллектива в учебной, научной и деловой сферах общения в соответствии с коммуникативными намерениями говорящего и ситуацией общения;

•
прогнозирование последствий своей речи с учетом особенностей жанра речи, ситуации и адресата;

•
использование различных словарей для решения конкретных познавательных и коммуникативных и задач.

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

•
теоретические основы современного русского литературного языка в его функционально-стилистическом аспекте; основные нормы русского языка (акцентологические, орфоэпические, грамматические, лексические).

уметь: 

•
грамотно и образно выражать мысли, чтобы убедить слушателей в своей позиции.

владеть: 

•
навыками реализации устной и письменной формы русского литературного языка; представлением об основных понятиях и закономерностях процесса социализации.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (40 часов), семинары  (32 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является    зачет (1,2 семестр).

	Экономическая теория
	Дисциплина «Экономическая теория» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин  учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 1 курса (1,2 семестр).

Дисциплина реализуется  кафедрой русского языка  Института  лингвистики

Предмет  дисциплины: общественные отношения, складывающиеся в процессе производства, распределения, обмена и потребления материальных благ, в условиях ограниченных экономических ресурсов. 

Цель дисциплины: сформировать у студентов представление об экономическом образе мышления, о предмете и методологии экономической теории и её месте в системе наук, познакомить их с общетеоретическими основами хозяйствования, научить ориентироваться в меняющихся экономических условиях.

Задачи курса:

•
рассмотреть основные направления развития экономической мысли, современные экономические теории, эволюцию представлений о предмете экономической теории;

•
дать представление о задачах, функциях и методах экономической науки; 

•
раскрыть сущность и типы общественного воспроизводства, предпосылки компромиссного экономического выбора;

•
изложить основы и закономерности функционирования экономических систем;

•
познакомить студентов с понятийно-категориальным аппаратом экономической науки и  инструментами экономического анализа;

•
сформировать у студентов знания о сущности и механизмах функционирования рынка, об основных организационно-правовых формах предпринимательской деятельности и методах  оценки результатов деятельности фирмы, об основных макроэкономических показателях, инструментах государственной фискальной и денежно-кредитной  политики и об основных тенденциях развития экономики России на современном этапе.

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

•
основные направления развития экономической мысли, современные экономические теории, эволюцию представлений о предмете экономической теории;

•
задачи, функции и методы экономической науки; 

уметь: 

•
раскрыть сущность и типы общественного воспроизводства, предпосылки компромиссного экономического выбора;

•
изложить основы и закономерности функционирования экономических систем;

владеть: 

•
понятийно-категориальным аппаратом экономической науки и  инструментами экономического анализа;

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (46 часов), семинары  (26 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (1,2 семестр).

	Статистика
	Дисциплина «Статистика» относится к федеральному компоненту  цикла общепрофессиональных дисциплин  учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 1 курса (1,2 семестр).

Предмет курса: количественная сторона массовых социально-экономических явлений и процессов, которая изучается неразрывно с их качественной стороной, а именно методы сбора, систематизации и исполь¬зо¬вания статистических данных для научных и практических выводов.

Цель курса: обеспечить освоение студентами идей и методов общей теории статистики, широко применяемых в исследованиях социально-экономических процессов и явлений.

Задачи курса: ознакомить студентов с основными методами статистики, которая во многих своих разделах опирается на теорию вероятностей и математическую статистику, что позволяет оценить надежность и точность выводов, делаемых на основании ограниченного статистического материала. Значительное внимание уделяется анализу и интерпретации результатов статистической обработки данных.

В результате изучения курса  студент должен знать:

•
основные понятия  общей теории статистики и социально-экономической статистики;

•
методы сбора, обработки и анализа статистических данных в зависимости от целей исследования; 

•
технику проверки гипотез;

•
методы корреляционного и регрессионного анализов.

 уметь:

•
выделить проблему, исследование которой может быть связано со статис¬ти¬чес¬ким анализом; 

•
определить генеральную совокупность и исследуемую случайную величину; 

•
сформулировать математическую постановку задачи;

владеть навыками:

•
сбора экспериментального материала и формулирования выборки; 

•
обработки и анализа данных с учетом поставленной задачи, используя методы математической статистики;

•
использования вычислительной техники при выполнении статистических расчетов.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (16 часов),  семинары (20 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (5 семестр)

	Финансы, денежное обращение  и кредит
	Дисциплина «Финансы, денежное обращение и кредит» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 2 курса (3, 4 семестры). 

Предметом изучения курса являются финансовые и денежно-кредитные отношения в экономике.

Цель курса: сформировать у студентов комплекс знаний, необходимых для:

•
анализа современных проблем в области финансов, денежного обращения и кредитов;

•
исследования влияния финансовой политики на динамику экономического роста;

•
практической реализации комплекса возможных финансовых и денежно-кредитных отношений;

•
разработки финансовых методов управления, как на уровне государства, так и на уровне отдельно взятого предприятия.

Задачи курса:

•
дать характеристику основным финансово-кредитным категориям;

•
раскрыть теоретические основы функционирования финансов, денег, кредита в экономике, а также их роль в условиях переходной экономики России;

•
отразить современные актуальные вопросы финансовых и денежно-кредитных взаимоотношений как на уровне государства, так на уровне отдельных предприятий;

•
ознакомить с действующей практикой финансовой работы на различных уровнях экономики, а также со сложившимся механизмом денежно-кредитных отношений в Российской Федерации;

•
раскрыть основные тенденции и закономерности развития денежного обращения и кредита, а также направления укрепления финансов и достижения финансовой стабилизации в стране;

•
раскрыть организацию финансирования на предприятиях, а также ознакомить с новыми методами финансирования;

•
ознакомить с организацией финансовой работы и финансового планирования на предприятии;

•
отразить роль финансов и кредита в развитии внешнеэкономической деятельности предприятий.

В результате изучения курса студенты: 

должны знать: содержание базовых финансовых инструментов и категорий; основы и принципы денежного обращения, денежно-кредитной политики на различных уровнях экономики; критерии и показатели функционирования финансового рынка;

уметь: производить основные финансовые вычисления; выполнять анализ финансового состояния предприятия; дифференцированно по возможным источникам возникновения оценить достаточность средств при финансировании; 

получить навыки: 

•
кредитования физических и юридических лиц, в том числе банков; 

•
разработки системы денежно-кредитных и финансовых отношений в экономике;

•
организации финансовой работы на предприятии; 

•
управления финансами и их распределения.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (42 часа), семинары (14 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (3 семестр), экзамен (4 семестр)

	Бухгалтерский учет,  аудит
	Дисциплина «Бухгалтерский учет, аудит» относится к федеральному компоненту  цикла общепрофессиональных дисциплин  учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 2 и 3 курса (3, 4, 5 семестры) 


Предметом изучения  являются принципы и методы организации и ведения бухгалтерского учета в организации.


Цель курса – сформировать у студентов комплекс знаний, необходимых для:

•
анализа современных проблем теории и практики бухгалтерского учета;

•
разработки учетной политики организации;

•
составления бухгалтерской отчетности о финансовом состоянии и изменениях в финансовом состоянии для заинтересованных пользователей;

•
анализа влияния изменений  внешних и внутренних условий функционирования организации на финансовые показатели.


Задачи курса:

•
ознакомить студентов с концепцией бухгалтерского учета в Российской Федерации;

•
отразить актуальные вопросы теории и практики бухгалтерского учета;

•
дать характеристику объектам бухгалтерского учета, предмету и методам;

•
раскрыть основные методы оценки имущества и обязательств организации;

•
ознакомить с существующими стандартами бухгалтерского учета;

•
конкретизировать методологию бухгалтерского учета на практических занятиях.


В результате изучения курса студенты  должны знать:

•
экономическое значение базовых категорий и понятий;

•
принципы и методы бухгалтерского учета;

уметь:

•
рассчитать фактическую производственную себестоимость продукции; 

•
определить прибыль организации от реализации продукции, работ, услуг;

•
знать способы формирования собственного капитала, иметь представление об инвестициях и финансовых вложениях организации;

•
подготовить финансовую отчетность для заинтересованных пользователей;

владеть навыками:

•
оформления хозяйственных операций бухгалтерскими проводками.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (112 часов),  семинары (60 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (3,5 семестр), экзамен (4 семестр)

	Правовое регулирование рекламной деятельности
	Дисциплина «Правовое регулирование рекламной деятельности» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных  дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 1- 4  курсов (2-8  семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления  Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы правового регулирования рекламной деятельности. 

 Цель дисциплины:  подготовка квалифицированных специалистов в области рекламы, владеющих современными знаниями в области правового регулирования рекламной деятельности и навыками применения правовых норм в практической деятельности по производству и распространению коммерческой и социальной рекламы.

Задачи: 

•
изучение специфики правового регулирования рекламной деятельности;

•
анализ основных аспектов правового регулирования рекламной деятельности;

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

•
конституционные основы законодательства о рекламе;

•
правовые нормы регулирования рекламной деятельности, установленные Федеральным  законом о рекламе, в том числе основы гражданского законодательства в части, касающейся рекламной деятельности; 

•
Гражданский Кодекс Российской Федерации в части, касающейся осуществления рекламной деятельности и защиты прав на средства индивидуализации и результаты интеллектуальной деятельности в рекламе; 

•
виды и формы ответственности за нарушение законодательства о рекламе; основы международно-правового регулирования рекламной деятельности.

уметь:

•
ориентироваться в законодательстве Российской Федерации о рекламе, о защите прав на средства индивидуализации и результаты интеллектуальной деятельности в рекламе; законодательстве о защите прав потребителей;

•
правильно определять и использовать понятия «коммерческая реклама» и «социальная реклама», ненадлежащая реклама и др.;

•
составить проект договора  подряда, возмездного оказания услуг, агентский договор, договор поручения по выполнению работ и услуг в сфере рекламы.

владеть навыками:

•
применения правовых норм законодательства о рекламе и норм гражданского права в практической деятельности при производстве и распространении коммерческой и социальной рекламы и оказании рекламных услуг; 

•
подготовки, составления и заключения договоров, используемых при осуществлении рекламной деятельности;

•
общения с государственными и муниципальными служащими, представителями коммерческих организаций по вопросам, касающимся осуществления рекламной деятельности.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (144 часа), семинары  (34 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (3, 5 семестры), зачет (2,7,8,6 семестры).

	Менеджмент
	Дисциплина «Менеджмент» относится к федеральному  компоненту общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 2 курса (3,4 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой управления факультета управления  Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы правового регулирования рекламной деятельности. 

Цель дисциплины:  развитие теорий управления и менеджмента в прошлом и настоящем, формирование концептуальных основ теорий управления и менеджмента, системы менеджмента, а также наиболее важных вопросов практического менеджмента в организациях. 

Задачи: 

•
проследить эволюцию развития управленческой мысли и менеджмента, раскрыть сущность положений современной концепции менеджмента, его роли в развитии российской экономики; 

•
рассмотреть основные аспекты современного менеджмента и дать представление об интегрированном подходе в вопросах концептуальной теории управления и менеджмента, собственно теории менеджмента и практики менеджмента в организациях различных форм собственности;  

•
дать представление о характере и особенностях менеджмента в отечественной и зарубежной управленческой практике, задачах профессионального менеджера по управлению современными организациями и производством с учетом специфики менеджмента России, ознакомить с внедрением новых принципов, форм, структур и методов управления коллективами людей во имя достижения высоких социально-экономических результатов.

•
рассмотреть научно-практические подходы и образцы современного управления, исходя из принципов цивилизованных рыночных отношений, выделить доминирующие в той или иной социально-культурной среде.

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

•
систему методов управления в социально-экономических системах и их использования в практической деятельности;

•
экономический механизм менеджмента;

•
элементы сравнительного анализа эффективности различных проектов, деятельности конкретных фирм и производства в целом;

•
современные концепции внутрифирменного развития;

•
основы теории лидерства и руководства коллективом, власти и партнерства в менеджменте;

•
основы организационно-правовой и финансово-хозяйственной деятельности в организации;

•
принципы системного и ситуационного анализа деятельности организации.

уметь:

•
использовать на практике методы и принципы системного анализа, прогнозировать и выявлять взаимосвязи и взаимозависимости в управленческом процессе, проводить ситуационный анализ возможностей фирмы, оценивать степень риска по каждому проекту или нововведению;

•
организовывать деятельность предприятий и организаций различных форм собственности, обеспечивать достижение ими стратегических целей и планов;

•
организовывать работу и оперативное взаимодействие всех функциональных служб, отделов и других структурных подразделений фирмы; направлять их деятельность на достижение высоких результатов эффективности производства и качества продукции; обеспечивать выполнение всех взятых организацией обязательств перед поставщиками, заказчиками и другими организациями;

•
осуществлять финансово-хозяйственную деятельность фирмы на основе методов научного прогнозирования, оптимального распределения и рационального расходования ресурсов;

владеть навыками:

•
организации работы и оперативного взаимодействия всех функциональных служб, отделов и других структурных подразделений фирмы; направления их деятельности на достижение высоких результатов эффективности производства и качества продукции; обеспечения выполнения всех взятых организацией обязательств перед поставщиками, заказчиками и другими организациями;

•
осуществления финансово-хозяйственной деятельности фирмы на основе методов научного прогнозирования, оптимального распределения и рационального расходования ресурсов;

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (42 часа), семинары  (24 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (4 семестр), зачет (3 семестр).

	Маркетинг
	Дисциплина «Маркетинг» относится к федеральному  компоненту цикла общепрофессоинальных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 3 курса (5, 6 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления  Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы маркетинговой деятельности. 

Цель дисциплины:  дать студентам фундаментальные теоретические и практические знания, умения и навыки для осуществления маркетинговой деятельности. 

Задачи: 

•
обучение современным подходам, формам и методам маркетинговой  работы;

•
обучение студентов методам профессиональной оценки альтернативных вариантов маркетинговых решений, выбора оптимального из них в зависимости от конкретных рыночных условий;

•
формирование у студентов понимания степени моральной, этической и профессиональной ответственности за свои решения и действия;

•
подготовка специалистов-профессионалов, способных на основе полученных знаний творчески, оперативно, обоснованно принимать решения по маркетинговым вопросам.

В результате изучения дисциплины студент должен знать:

•
сущность, содержание, цели, принципы и функции маркетинга;

•
цели, объекты, виды, способы и средства проведения маркетинговых исследований;

•
принципы, подходы, стратегии и методы формирования товарной, ценовой  и сбытовой политики;

•
особенности установления эффективных маркетинговых коммуникаций с деятелями рынка и потребителями;

•
приемы и методы стратегического маркетингового планирования;

•
особенности маркетинговой деятельности на международных рынках.

уметь:

•
организовывать и проводить маркетинговые исследования рынка, осуществлять маркетинговый анализ действий конкурентов;

•
определять товарную, ценовую и сбытовую политику организации, анализировать факторы, влияющие на их формирование; 

владеть навыками:

•
разрабатывать стратегии маркетинговых коммуникаций по товарным линиям и отдельным продуктам и оценивать их эффективность;

•
проектировать организационные структуры управления маркетингом, позволяющие добиться коммерческого успеха на выбранном рынке.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (48 часов), семинары  (18 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (6 семестр), зачет (5 семестр).

	Коммерция
	Дисциплина «Коммерция» относится к федеральному  компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин   учебного плана специальности  032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 4,5  курсов (8-9 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления  Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются организация и управление коммерческой деятельностью в сфере услуг и промышленности, маркетинг рекламно-информационных мероприятий, формирование ассортимента и управление товарными запасами, ценообразование и управление маркетингом  в розничном и оптовом торговом бизнесе.

 Цель дисциплины: дать студентам глубокие фундаментальные теоретические и практические знания в области рекламы, организации и технологии коммерческой деятельности сферы услуг и производства, умения и навыки работы в условиях современного ритейла, позволяющие ускорить их профессиональную адаптацию к условиям работы предприятий сферы торговли и оптимизировать их деятельность с учетом инновационного механизма достижений отечественного и зарубежного опыта в области применения инструментов маркетинга и рекламы.

Задачами дисциплины являются:

•
освоение основ коммерческой деятельности применительно к сфере товарного обращения; обеспечение понимания студентами маркетингового подхода к организации торгово-технологического процесса в сфере торговли; 

•
обучение современным подходам, формам и методам работы рекламиста в управлении продажей товаров;

•
формирование у студентов ценности роли и значения маркетинга в деятельности современного ритейла;

•
обучение студентов методам профессиональной оценки внедрения инновационных процессов в формирование рекламно-информационного пространства розничного предприятия и выбора оптимального из них в зависимости от методов и форм розничной продажи товаров;

•
ознакомление с государственным регулированием коммерческой деятельности по отраслям и сферам применения;

•
определение результативности коммерческой деятельности предприятия.

В результате освоения дисциплины студент должен знать:

•
теоретико-методологические основы организации и управления коммерческой деятельностью;

•
методы организации рекламы в коммерческой деятельности;

•
технологию основных составляющих коммерческой сделки;

•
порядок государственного регулирования деятельности предприятия в области коммерции;

•
источники финансирования закупок и инвестирования развития материально-технологической базы коммерческих предприятий;

•
показатели и методы оценки результативности коммерческой деятельности предприятия;

должен уметь:

•
исследовать товарные рынки и формировать оптимальный торговый ассортимент;

•
определять объемы закупок и продаж товаров;

•
проводить  переговоры и заключать договора купли-продажи, поставки, комиссии, агентирования, коммерческой концессии и др.;

•
осуществлять расчеты по торговым сделкам;

•
организовать и управлять процессами купли-продажи и обмена товаров;

•
управлять маркетингом микс и рекламой;

•
анализировать коммерческую деятельность и определять ее эффективность;

•
моделировать и проектировать коммерческую деятельность. 

и обладать навыками:

•
сбора коммерческой информации, с помощью которой раскрываются существенные стороны и отношения исследуемых процессов;

•
внедрения инновационных процессов в коммерческую деятельность, которые в совокупности становятся целостной системой для оптимизации бизнеса.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (48 часов), семинары  (16 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.

	Деловое общение
	Дисциплина «Деловое общение» относится к федеральному  компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 2, 4, 5  курсов (3, 5, 7, 6, 9 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права РГГУ.

Предметом дисциплины  являются основы теории, тактики и стратегии ведения переговоров; психология, этика, этикет и технологии делового общения; протокольные мероприятия.

 Цель дисциплины:  формирование представлений о компетентности в деловом общении, способах достижения согласия и преодоления конфликтов, решения поставленных задач и принятия конструктивных решений. 

Задачи: 

•
ознакомление студентов с теоретическими основами и требованиями, предъявляемыми к деловым переговорам;

•
изучение основ этикета как совокупности правил, принципов и конкретных форм делового общения;

•
овладение правилами поведения в различных ситуациях делового общения;

•
изучение нормативно-правовых актов и правил, регулирующих протокольную практику;

•
освоение технологии проведения деловых бесед, совещаний и переговоров;

•
овладение навыками культуры речи, приемами аргументации и убеждения;

•
приобретение опыта ведения переговоров в рекламной сфере.

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

•
теоретические основы переговоров как формы делового общения;

•
порядок подготовки и правила ведения переговоров;

•
специфику ведения международных переговоров.

уметь:

•
разрабатывать стратегию и тактику переговоров;

•
определять цели и задачи переговоров;

•
определять и использовать различные формы и средства аргументации;

•
готовиться к переговорам и проводить их;

•
организовывать и проводить деловые беседы различных типов;

•
разрабатывать варианты решений;

•
организовывать и проводить протокольные мероприятия.

владеть навыками:

•
подготовки и проведения переговоров;

•
разработки вариантов решений;

•
организации протокольных мероприятий.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (84 часа), семинары  (62 часа).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (7 семестр) и зачет (3, 5, 9 семестры).

	Основы рекламы
	Дисциплина «Основы рекламы» относится к федеральному  компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 2, 3, 5  курсов (4, 5, 6, 9 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права РГГУ.

Предметом дисциплины является современная реклама в формате основных европейских, североамериканских и российских школ и подходов.  

Цель дисциплины состоит в изучении реальных практик рекламного дела в современном обществе наряду с другими коммуникационными процессами и технологиями; овладении основными технологиями рекламного дела, приемами медиа-планирования и рекламного консалтинга; формировании профессиональных компетенций в области маркетинговой и рекламной деятельности, осуществления аналитических, проектных и презентационных работ в этой области.

Задачи: формирование системы представлений, умений, способов деятельности, которые составляют основные группы компетенций специалиста с высшим образованием:

Общенаучные:  знание и владение теоретическими основами рекламного дела, ориентация в истории рекламы.

Социально-личностные: умение ставить и решать задачи, в т. ч. проектного и аналитического характера, видеть перспективу своего профессионального роста.

Инструментальные: способность «читать» тексты и образы современной рекламы,  владеть технологиями создания рекламных продуктов, рекламным креативом, уметь ориентироваться в информационном поле рекламных коммуникаций.

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

•
уникальное торговое предложение; 

•
рекламную стратегию с учетом современных достижений в сфере медиапланирования и рекламных технологий.

уметь:

•
создавать уникальное торговое предложение различными средствами рекламы, PR, личными продажами; 

•
строить рекламную стратегию с учетом современных достижений в сфере медиапланирования и рекламных технологий; 

•
создавать и укреплять имидж предприятия; 

•
оптимизировать расходы как при выборе и реализации различных коммуникационных стратегий, так и в прямом маркетинге.

владеть навыками:

•
теоретического осмысления наиболее общих проблем профессиональной деятельности;

•
организации рекламных процессов, оценки рекламоспособности рекламной продукции и эффективности рекламных кампаний.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (80 часов), семинары  (68 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (6 семестр) и зачет (4, 5, 9 семестры).

	Паблик рилейшнз
	Дисциплина «Паблик рилейшнз» относится к федеральному  компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин  учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 5 курса (9 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права РГГУ.

Предмет дисциплины: теоретические и методологические основы паблик рилейшнз. 

Цель дисциплины: научить студентов теоретическому осмыслению и навыкам профессиональной работы в области современных связей с общественностью как науки, отрасли бизнеса и средства политики.

Задачи: 

•
формирование у будущих специалистов четкого представления о значении планомерного и систематического управления связями с общественностью;

•
изучение механизмов управления PR в условиях конкуренции;

•
анализ технологий связей с общественностью, широко используемых в настоящее время.

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

•
сущность и роль связей с общественностью компании; 

•
механизмы использования основных средств налаживания отношений с потенциальными потребителями;

•
правовое и общественное регулирование PR;

•
принципы организации и управления связями с общественностью компании.

уметь:

•
разрабатывать пиар-кампанию; 

•
использовать понятийный аппарат при разработке новых пиар-технологий; 

•
определять сущность пиар-проектов с учетом конкретных целей и задач компании.

владеть навыками:

•
разработки пиар-кампании; 

•
использования основных средств налаживания отношений с потенциальными потребителями.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (80 часов), семинары  (68 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен (6 семестр) и зачет (4, 5, 9 семестры).

	Психология рекламной деятельности
	Дисциплина «Психология рекламной деятельности» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 3 курса (6 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права РГГУ.

Предметом дисциплины  является изучение основных психологических аспектов рекламной деятельности. 

 Цель дисциплины: изучение теоретических вопросов и анализ практического опыта, а также исследовательских стратегий в сфере психологии рекламной деятельности. 

Задачи: через знакомство с психологическими особенностями влияния информационного сообщения на массовые аудитории, приемами и методиками воздействия на массового адресата развить специальные коммуникативные умения.

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

•
основные направления¬, понятия, теоретические концепции в области психологии рекламной деятельности;

•
способы осуществления презентаций (самопрезентации); 

•
психологические особенности коммуникационного процесса в средствах массовой коммуникации.

уметь:

•
выявлять, описывать и объяснять особенности восприятия и поведения участников коммуникационного процесса; 

•
выражать мысли, диагностировать реакцию аудитории на информационное сообщение; 

•
планировать коммуникационный процесс; 

•
использовать эффективные стратегии взаимодействия с массовой аудиторией;

•
исследовать общественное мнение и использовать тактики и приемы его управлением через средства массовой коммуникации.

владеть навыками:

•
исследования массовой коммуникации;

•
объяснения сущности явлений, событий, процессов.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (20 часов), семинары (12 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (6 семестр).

	Социология рекламной деятельности
	Дисциплина «Социология рекламной деятельности» относится к федеральному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности  032401 Реклама» (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 3 курса (6 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права РГГУ.

Предметом дисциплины  является изучение основных социологических аспектов рекламной деятельности. 

Цель дисциплины: дать представление о работе рекламного агентства и этапах работы криэйтора, освоить различные способы обращения к целевой аудитории.  

Задачи: получить представление об общекультурных и этнокультурных предпосылках становления рекламы, навыки структурного анализа рекламных сообщений. 

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

•
специфику производства и потребления рекламы с точки зрения теории коммуникации;

•
особенности трансакции на всех уровнях функционирования рекламы.

уметь:

•
анализировать механизмы формирования и трансляции системы ценностей и социально одобренных стилей жизни посредством рекламного сообщения. 

владеть навыками:

•
структурного анализа рекламных сообщений. 

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (24 часа), семинары  (10 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (6 семестр).

	Национально-региональный компонент

	Международная реклама
	Дисциплина «Международная реклама» относится к региональному компоненту цикла общепрофессиональных  дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 3  курса (6 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления  Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы международной рекламной деятельности. 

 Цель дисциплины:  дать студентам глубокие фундаментальные теоретические и практические знания, умения и навыки  в области международной рекламной  деятельности; подготовить специалиста, обладающего знаниями о процессах рекламной деятельности и профессиональными компетенциями, необходимыми для осуществления международной рекламной деятельности; цель курса состоит также в изучении реальных практик рекламного дела на международном уровне в современном обществе наряду с другими коммуникационными процессами и технологиями; овладение основными принципами создания международной рекламы, ее адаптации и стандартизации; формирование профессиональных компетенций в области международной рекламной деятельности, осуществления аналитических, проектных и презентационных работ в этой области. Курс призван формировать систему взглядов на современную рекламно-информационную деятельность и перспективы ее развития. 

Задачи: 

•
изучение специфики международной рекламы в системе международного маркетинга;

•
анализ основных аспектов рекламы на международном уровне;

•
ознакомление с международными нормами в сфере международной рекламы;

•
изучение особенностей работы в международном рекламном бизнесе.

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

•
основные концепции и теории рекламного дела за рубежом;

•
закономерности и противоречия  функционирования международной рекламы в обществе; 

•
закономерные тенденции формирования и развития международной рекламы в современном глобальном обществе;

•
функциональные обязанности менеджера по рекламе международной компании;

•
место и роль международной рекламы в развитии современного общества;

уметь:

•
разрабатывать рекламную стратегию и практику международной компании;

•
организовывать работу рекламной службы международной компании;

•
проводить комплексную международную рекламную кампанию.

владеть навыками:

•
использования СМК в международном рекламном процессе;

•
организации и планирования международной рекламной деятельности;

•
применения различных форм и методов международной рекламной деятельности в зависимости от специфики  СМК, потребительской аудитории;

•
оценки эффективности международной рекламной деятельности. 

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (20 часов), семинары  (26 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен.

	Ценообразование на рекламном рынке
	Дисциплина «Ценообразование на рекламном рынке» относится к региональному компоненту цикла дисциплин специализации учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 3 курса (6 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы ценообразования на рекламном рынке.

Цель курса: формирование у студентов совокупности знаний и умений в области теории и практики, методологии и стратегии ценообразования на рекламные услуги. 

Задачи курса:

•
получение студентами целостного представления взаимосвязи российской и зарубежной теории и практики ценообразования; 

•
изучение форм и методов проведения ценовой политики фирм и государства; 

•
получение практических навыков по ценообразованию на рекламные услуги с учетом конъюнктуры рынка, динамики цен, маркетинговой стратегии цен, контрактных соглашений по обоснованию базовой цены, условий платежа;

•
приобретение умений и навыков самостоятельной разработки цен на конкретные рекламные носители с учетом региональных особенностей;

•
формирование у студентов системы взглядов на современную деятельность по ценообразованию и перспективы ее развития в России.

После успешного освоения дисциплины студент должен знать: 

•
сущность, функции и виды цен;

•
факторы ценообразования;

•
методологию ценообразования;

•
специальную терминологию.

уметь:

•
производить расчет цены;

•
разрабатывать стратегию ценообразования.

владеть:

•
способностью оценивать условия и последствия принимаемых организационно-управленческих решений;

•
способностью участвовать в разработке маркетинговой стратегии организаций, планировать и осуществлять мероприятия, направленные на ее реализацию;

•
способностью к экономическому образу мышления;

•
способностью оценивать эффективность использования различных систем учета и распределения затрат; иметь навыки калькулирования и анализа себестоимости продукции и способностью принимать обоснованные управленческие решения на основе данных управленческого учета.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (20 часов), семинары (26 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является

	Оценка экономической  и  коммуникативной эффективности рекламы
	Дисциплина «Оценка экономической  и  коммуникативной эффективности рекламы» относится к региональному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 4 курса (8 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы оценки экономической  и  коммуникативной эффективности рекламы.

Цель курса: подготовить выпускника, способного разработать системную модель оценки рекламного продукта в современных рыночных условиях, владеющего основными понятиями и категориями оценки коммуникативной и экономической эффективности рекламы, а также технологиями и методами ее проведения. 

Задачи курса:

•
рассмотреть основные подходы к определению категории эффективности рекламы;

•
рассмотреть понятие модели оценки эффективности рекламы и основные принципы ее создания и внедрения;

•
проанализировать основные методы оценки коммуникативной эффективности рекламы – общие, а также специфические для различных типов медиа;

•
проанализировать основные подходы и методы оценки экономической эффективности рекламы;

После успешного освоения дисциплины студент должен знать:

•
основные понятия, категории и подходы к оценке эффективности рекламы;

•
понятие модели оценки эффективности рекламы и основных принципов ее разработки;

•
особенности использования методов оценки коммуникативной и экономической эффективности рекламы для различных типов медиа.

уметь:

•
разрабатывать модель оценки эффективности рекламы;

•
осуществлять оптимальный выбор методов оценки эффективности рекламы;

•
проводить экспертизу эффективности рекламных материалов в наружной и печатной рекламе исходя из особенностей восприятия информации в данных типах медиа.

владеть:

•
методами проведения оценки коммуникативной и экономической эффективности рекламы.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (20 часов), семинары (26 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является экзамен.

	Семиотика рекламы
	Дисциплина «Семиотика рекламы» относится к региональному компоненту цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 3 курса (6 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы семиотики рекламы.

Цель курса: представить рекламу не только с точки зрения ее знакового своеобразия, но и определить те психологические и социальные законы, которые позволяют рекламе выйти на то важнейшее место в мире, которое они заняли в последние десятилетия. 

Задачи курса: представить PR-дискурс как семантическую и семиотическую систему, для чего выявляются системообразующие характеристики этого типа общения, его основные категории, базовые концепты и функции, раскрывается специфическая картина мира, данная нам в знаках соответствующего дискурса, и предлагается типология этих знаков.

После успешного освоения дисциплины студент должен знать: 

•
основные разделы семиотики;

•
сущность, свойства, классификации знаков;

•
модели знаков Ф. де Соссюра, Готлоба Фреге (треугольник Фреге), Чарльза Огдена и Айвора Ричардса (треугольник Ричардса и Огдена) и уметь применять их при семиотическом анализе знаков культуры, в частности рекламы;

•
трихотомию знаков Ч.С. Пирса (иконы-индексы-символы), построенную на видах связи означаемого и означающего, уметь определять типы знаков;

•
уровни восприятия семиотического текста и его интерпретации;

уметь:

•
анализировать рекламные тексты;

•
разрабатывать рекламные сообщения;

•
проводить анализ текстов;

владеть навыками:

•
семиотического анализа текста;

•
компонентного анализа текста.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (26 часов), семинары (20 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет.

	Курсы по выбору

	Музеи мира
	Дисциплина «Музеи мира» относится к курсам по выбору цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 3 курса (5 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой русского языка  Института  лингвистики. 

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы практики музейного дела.

Цель курса: ознакомление с практиками музейного дела и содержанием знаменитых музейных коллекций. 

После успешного освоения дисциплины студент должен знать: 

•
культурные сокровища мира;

уметь:

•
ориентироваться в культурной и образовательной компоненте музейных практик;

владеть:

•
технологией социально-культурного проектирования, содержание которой составляет компетентный анализ конкретной ситуации, разработки и реализации проектов и программ, оптимизирующих основные составляющие человеческой жизнедеятельности. 

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (24 часа), семинары (6 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (5 семестр).

	История выставочной деятельности
	Дисциплина «История выставочной деятельности» относится к курсам по выбору цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 3 курса (5 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы истории выставочной деятельности.

Цель курса: дать студентам глубокие фундаментальные теоретические и практические знания, умения и навыки осуществления выставочной деятельности. 

Задачи курса: 

•
изучение специфики выставочной деятельности в системе международного маркетинга;

•
анализ экономических аспектов выставочного участия на международном уровне;

•
ознакомление с международными нормами в сфере организации выставок;

•
изучение особенностей работы на международных выставочных площадках в странах мира.

После успешного освоения дисциплины студент должен знать: 

•
действующее российское законодательство и нормы права, регулирующие международные экономические отношения в сфере выставочной деятельности;

уметь:

•
использовать полученные знания при решении конкретных задач; 

•
использовать полученные знания при разрешении споров и с учетом экономической выгоды для всех участников организационного процесса.

Владеть:

•
навыками осуществления выставочной деятельности. 

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (24 часа), семинары (6 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (5 семестр).

	Русский фольклор
	Дисциплина «Русский фольклор» относится к курсам по выбору цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 2 курса (4 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой русского языка  Института  лингвистики.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы русского фольклора.

Цель курса: освоение предметного содержания и проблемного поля русского фольклора.

Задачи курса: 

•
расширение и углубление сферы компетентности в области изучения русского фольклора;

•
формирование навыков анализа фольклорных произведений.

После успешного освоения дисциплины студент должен знать основные закономерности, направленность, характер развития русского фольклора.

Уметь демонстрировать приобретенные знания, умения, навыки в ходе устной (в том числе публичной) и письменной коммуникации.

Владеть навыками самостоятельного анализа произведений русского фольклора, применяя усвоенные теоретические знания на практике и используя понятийно-терминологический аппарат дисциплины.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (22 часа), семинары (10 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (4 семестр).

	Современная зарубежная выставочная деятельность: тенденции и формы
	Дисциплина «Современная зарубежная выставочная деятельность: тенденции и формы» относится к курсам по выбору цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 2 курса (4 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой маркетинга и рекламы факультета управления Института экономики, управления и права.

Предметом дисциплины являются теоретические и методологические основы истории выставочной деятельности.

Цель курса: дать студентам глубокие фундаментальные теоретические и практические знания, умения и навыки осуществления выставочной деятельности. 

Задачи курса: 

•
изучение специфики выставочной деятельности в системе международного маркетинга;

•
анализ экономических аспектов выставочного участия на международном уровне;

•
ознакомление с международными нормами в сфере организации выставок;

•
изучение особенностей работы на международных выставочных площадках в странах мира.

После успешного освоения дисциплины студент должен знать: 

•
действующее российское законодательство и нормы права, регулирующие международные экономические отношения в сфере выставочной деятельности;

уметь:

•
использовать полученные знания при решении конкретных задач; 

•
использовать полученные знания при разрешении споров и с учетом экономической выгоды для всех участников организационного процесса.

владеть:

•
навыками осуществления выставочной деятельности. 

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: лекции (22 часа), семинары (10 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (4 семестр).

	Английский язык
	Дисциплина «Английский язык» относится к курсам по выбору цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 4 курса (7, 8 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой иностранных языков ИАИ РГГУ.

Предмет дисциплины: формирование и развитие навыков речевой деятельности (устной речи/говорения, восприятия звучащей речи/аудирования, чтения и письма) на английском языке.

Цель курса: профессиональная подготовка студентов средствами иностранного языка в целях реализации образовательной  программы, а также формирование у них высокого уровня социальной и профессиональной адаптации.

Задачи курса: 

•
формирование у студентов коммуникативных языковых практик, необходимых и достаточных для использования иностранного языка в профессионально-коммуникативной, информационно-аналитической, редакционно-издательской, научно-исследовательской и культурно-просветительской деятельности.

После успешного освоения дисциплины студент должен  знать: 

•
специфику артикуляции звуков; чтение транскрипции; особенности интонации, акцентуации и ритма нейтральной (бытовой) речи в иностранном языке; особенности произношения, интонации и акцентуации, характерные для сферы профессиональной коммуникации;

•
базовую нейтральную (бытовую) и терминологическую лексику;

•
базовые грамматические конструкции и формы, типичные для нейтральной (бытовой) речи; грамматические конструкции и формы, присущие подъязыку специальности;

•
свободные и устойчивые словосочетания, фразеологические единицы, характерные для сферы бытовой и профессиональной коммуникации;

•
основные способы словообразования;

•
классификацию функциональных стилей речи и основные характеристики и особенности обиходно-литературного, официально-делового, научного стилей и стиля художественной литературы;

•
историю, культуру и традиции своей страны и стран изучаемого языка.

уметь:

•
дифференцировать иноязычную лексику по сферам применения (нейтральная / бытовая, общенаучная, официально-деловая, терминологическая);

•
соотносить языковые средства с конкретными повседневно-бытовыми ситуациями, условиями и целями, а также с нормами профессионального речевого поведения, которых придерживаются носители языка;

•
работать с/над текстами страноведческой, общенаучной и профессиональной направленности в целях адекватной интерпретации прочитанного материала;

•
понимать монологическую/диалогическую речь, в которой использованы наиболее употребительные лексико-грамматические конструкции, характерные для коммуникативных ситуаций повседневно-бытового и профессионального общения;

владеть:

•
базовым набором  лексики (нейтральной / бытовой, общенаучной и терминологической направленности); языком разных жанров научной  и справочной литературы (статьи, монографии,  бюллетени и другая документация); 

•
базовым набором грамматических конструкций, характерных для бытовой, общенаучной и специальной литературы);

•
навыками  чтения  (просмотрового, ознакомительного, поискового, изучающего);  

•
основными видами монологического/диалогического высказывания бытового, общенаучного и профессионального характера;

•
приемами реферирования и аннотирования текстов профессиональной направленности;

•
переводческими навыками (устный/письменный перевод текстов профессиональной направленности);

•
методикой и приемами перевода (реферативного, дословного); 

•
навыками и методикой поиска страноведческой и профессиональной информации, пользуясь различными источниками (в том числе, Internet);

•
письменной формой языка в рамках обязательных для осуществления профессиональных функций и научной деятельности (написание тезисов, статей, рефератов, аннотаций, докладов, рецензий, и т.п.);

•
основами публичной речи и базовыми приемами ораторского искусства.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: семинары (114 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (7 семестр), экзамен (8 семестр).

	Французский язык
	Дисциплина «Французский язык» относится к курсам по выбору цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 4 курса (7, 8 семестр).

Дисциплина реализуется кафедрой иностранных языков ИАИ РГГУ.

Предмет дисциплины: формирование и развитие навыков речевой деятельности (устной речи/говорения, восприятия звучащей речи/аудирования, чтения и письма) на французском языке.

Цель курса: профессиональная подготовка студентов средствами иностранного языка в целях реализации образовательной программы, а также формирование у них высокого уровня социальной и профессиональной адаптации.

Задачи курса: формирование у студентов коммуникативных языковых практик, необходимых и достаточных для использования иностранного языка в профессионально-коммуникативной, информационно-аналитической, редакционно-издательской, научно-исследовательской и культурно-просветительской деятельности.

После успешного освоения дисциплины студент должен знать: 

•
специфику артикуляции звуков; чтение транскрипции; особенности интонации, акцентуации и ритма нейтральной (бытовой) речи в иностранном языке; особенности произношения, интонации и акцентуации, характерные для сферы профессиональной коммуникации;

•
базовую нейтральную (бытовую) и терминологическую лексику;

•
базовые грамматические конструкции и формы, типичные для нейтральной (бытовой) речи; грамматические конструкции и формы, присущие подъязыку специальности; 

•
свободные и устойчивые словосочетания, фразеологические единицы, характерные для сферы бытовой и профессиональной коммуникации;

•
основные способы словообразования;

•
классификацию функциональных стилей речи и основные характеристики и особенности обиходно-литературного, официально-делового, научного стилей и стиля художественной литературы;

•
историю, культуру и традиции своей страны и стран изучаемого языка.

уметь:

•
дифференцировать иноязычную лексику по сферам применения (нейтральная / бытовая, общенаучная, официально-деловая, терминологическая);

•
соотносить языковые средства с конкретными повседневно-бытовыми ситуациями, условиями и целями, а также с нормами профессионального речевого поведения, которых придерживаются носители языка;

•
работать с/над текстами страноведческой, общенаучной и профессиональной направленности в целях адекватной интерпретации прочитанного материала;

•
понимать монологическую/диалогическую речь, в которой использованы наиболее употребительные лексико-грамматические конструкции, характерные для коммуникативных ситуаций повседневно-бытового и профессионального общения;

владеть:

•
базовым набором лексики (нейтральной / бытовой, общенаучной и терминологической направленности); языком разных жанров научной и справочной литературы (статьи, монографии, бюллетени и другая документация); 

•
базовым набором грамматических конструкций, характерных для бытовой, общенаучной и специальной литературы);

•
навыками чтения (просмотрового, ознакомительного, поискового, изучающего); 

•
основными видами монологического/диалогического высказывания бытового, общенаучного и профессионального характера;

•
приемами реферирования и аннотирования текстов профессиональной направленности;

•
переводческими навыками (устный/письменный перевод текстов профессиональной направленности);

•
методикой и приемами перевода (реферативного, дословного); 

•
навыками и методикой поиска страноведческой и профессиональной информации, пользуясь различными источниками (в том числе, Internet);

•
письменной формой языка в рамках, обязательных для осуществления профессиональных функций и научной деятельности (написание тезисов, статей, рефератов, аннотаций, докладов, рецензий, и т.п.);

•
основами публичной речи и базовыми приемами ораторского искусства.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: семинары (114 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (7 семестр), экзамен (8 семестр).

	Немецкий язык
	Дисциплина «Немецкий язык» относится к курсам по выбору цикла общепрофессиональных дисциплин учебного плана специальности 032401 Реклама (специализация «Международная реклама») и адресована студентам 4 курса (7, 8 семестры).

Дисциплина реализуется кафедрой иностранных языков ИАИ РГГУ.

Предмет дисциплины: формирование и развитие навыков речевой деятельности (устной речи/говорения, восприятия звучащей речи/аудирования, чтения и письма) на немецком языке.

Цель курса: профессиональная подготовка студентов средствами иностранного языка в целях реализации образовательной  программы, а также формирование у них высокого уровня социальной и профессиональной адаптации.

Задачи курса: формирование у студентов коммуникативных языковых практик, необходимых и достаточных для использования иностранного языка в профессионально-коммуникативной, информационно-аналитической, редакционно-издательской, научно-исследовательской и культурно-просветительской деятельности.

После успешного освоения дисциплины студент должен:

знать: 

•
специфику артикуляции звуков; чтение транскрипции; особенности интонации, акцентуации и ритма нейтральной (бытовой) речи в иностранном языке; особенности произношения, интонации и акцентуации, характерные для сферы профессиональной коммуникации;

•
базовую нейтральную (бытовую) и терминологическую лексику;

•
базовые грамматические конструкции и формы, типичные для нейтральной (бытовой) речи; грамматические конструкции и формы, присущие подъязыку специальности;

•
свободные и устойчивые словосочетания, фразеологические единицы, характерные для сферы бытовой и профессиональной коммуникации;

•
основные способы словообразования;

•
классификацию функциональных стилей речи и основные характеристики и особенности обиходно-литературного, официально-делового, научного стилей и стиля художественной литературы;

•
историю, культуру и традиции своей страны и стран изучаемого языка.

уметь:

•
дифференцировать иноязычную лексику по сферам применения (нейтральная / бытовая, общенаучная, официально-деловая, терминологическая);

•
соотносить языковые средства с конкретными повседневно-бытовыми ситуациями, условиями и целями, а также с нормами профессионального речевого поведения, которых придерживаются носители языка;

•
работать с/над текстами страноведческой, общенаучной и профессиональной направленности в целях адекватной интерпретации прочитанного материала;

•
понимать монологическую/диалогическую речь, в которой использованы наиболее употребительные лексико-грамматические конструкции, характерные для коммуникативных ситуаций повседневно-бытового и профессионального общения;

владеть:

•
базовым набором лексики (нейтральной / бытовой, общенаучной и терминологической направленности); языком разных жанров научной  и справочной литературы (статьи, монографии,  бюллетени и другая документация); 

•
базовым набором грамматических конструкций, характерных для бытовой, общенаучной и специальной литературы);

•
навыками  чтения  (просмотрового, ознакомительного, поискового, изучающего);  

•
основными видами монологического/диалогического высказывания бытового, общенаучного и профессионального характера;

•
приемами реферирования и аннотирования текстов профессиональной направленности;

•
переводческими навыками (устный/письменный перевод текстов профессиональной направленности);

•
методикой и приемами перевода (реферативного, дословного); 

•
навыками и методикой поиска страноведческой и профессиональной информации, пользуясь различными источниками (в том числе, Internet);

•
письменной формой языка в рамках, обязательных для осуществления профессиональных функций и научной деятельности (написание тезисов, статей, рефератов, аннотаций, докладов, рецензий, и т.п.);

•
основами публичной речи и базовыми приемами ораторского искусства.

Предусмотрены следующие организационные формы учебных занятий: семинары (114 часов).

Формой итогового контроля знаний студентов является зачет (7 семестр), экзамен (8 семестр).


